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Resumen

El presente trabajo de investigacion pretende abordar la problematica de la construccion de
identidad en los chavorrucos al publicar una selfie en Instagram, un fenémeno que trasciende
con el paso de los afios permitiendo que el usuario construya una imagen dentro de un mundo
virtual utilizando el Smartphone como dispositivo para modificar, por medio de filtros y
técnicas de composicion, una selfie buscando simular una version juvenil, exponiéndose a
“si mismo” por medio de un simulacro en el que se ve alterada su identidad, lo que lo conduce
a una mimesis con sus modelos estereotipados de los cuales se resiste a salir. La selfie
presenta cambios constantemente, permitiendo a los chavorrucos mostrar actitudes que no
corresponden al comportamiento que se espera de un adulto en edad madura, asi como de
construirse ficcionalmente dentro de Instagram con la finalidad de obtener aceptacion social

que reafirme su identidad ante el avance tecnosocial.

Esta investigacion observa desde Instagram el comportamiento de un grupo de chavorrucos,
quienes por medio de una encuesta participaron para la obtencion de datos, como parte de
una de las técnicas de investigacion desde la perspectiva cualitativa que aborda el presente
trabajo con lo que se interpretaron los resultados bajo los referentes conceptuales que arrojo
la Matriz Epistemoldgica de Analisis de Coherencia. Se reconoce a través de los hallazgos
de esta tesis que la identidad que forma el chavorruco dentro de Instagram por medio de las
selfies es ficcional, ya que al exhibirse ante la mirada del otro el acto narcisista resalta
involucrando diversas caracteristicas en las que el usuario se sabe participe, con lo cual emite
una produccién intencionada de imagen al momento de publicar la selfie que le permita
mostrarse personalmente de la mejor manera posible, creando una apariencia aceptada tanto

por él mismo como por la sociedad virtual.



Palabras clave

Identidad, Ficcidn, Selfie, Instagram.

Titulo:

El simulacro de identidad de los chavorrucos: la selfie en Instagram como dispositivo de

ficcion.

Presentacion

El presente trabajo expone de manera descriptiva las caracteristicas que presenta la selfie de
los llamados chavorrucos a través de la red social Instagram, partiendo de aquellas imagenes
socialmente aceptadas segun un andlisis basado en la observacion dentro de la propia
aplicacion, donde se indaga a los sujetos de estudio segun las selfies que ellos consideran
Optimas para conseguir likes, aprobaciones momentaneas que, en muchos casos, llegan a
incidir de manera importante en su desarrollo social y afectivo en esta etapa de vida que se
considera crucial por estos sujetos; pero lejos de resolver el tema de su identidad, lleva a los
mismos a un conflicto frente a la sociedad en general, situacion desde donde esta

investigacion obtiene sus resultados.

Introduccién

La necesidad constante de busqueda del conocimiento, la forma de desentrafar y configurar
el entorno que nos rodea para asi poder adecuarlo a nuestras necesidades y excentricidades
es parte de la naturaleza humana; a estos logros puede decirse que es a lo que llamamos
progreso; sin embargo, esta nueva era progresista, nos ha llevado a la sobreexplotacion de
los recursos naturales y a una invasion tecnoldgica, que parece no tener fin, pues una vez
conseguida cierta meta, dura poco tiempo en apogeo para casi en seguida palidecer ante la

nueva idea de mejorarla. Este panorama influye directamente en todos los aspectos del



hombre, tanto sociales como econdémicos, politicos, tecnoldgicos, etc.; sumado a todo esto,
tenemos también la necesidad de aceptacion, el hombre al ser un ente social que
instintivamente busca la integracién a su grupo o comunidad, hoy en dia se ve inmerso en
una acelerada voragine tecnoldgica en el que la competencia por agradar resulta cada vez

mas exigente.

La gama de implicaciones sobre la sociedad contemporanea que se nos pinta es
bastante amplia, por lo que el enfoque de este trabajo es plasmar cémo se funden alrededor
de nuestra vida cotidiana las nuevas tecnologias por medio de las redes sociales,
principalmente Instagram y sobre como el hombre cae en la necesidad de consumo y
aprobacion, tanto de manera social, por medio del fenomeno selfie, como personal y
economica, para quizd, finalmente, predecir s6lo un poco del futuro que nos espera dentro de

estos medios de produccién que generan una “hiper-aceleracion” tecnologica.

La transfiguracion de la imagen y el individuo resulta atractiva para la industria
tecnoldgica, la cual, revisa las necesidades que el usuario, por medio de las redes sociales
experimenta al adquirir aplicaciones y dispositivos que le brinden ese plus que busca la selfie
para la aprobacion y generacion de “likes”; por lo tanto, la investigacion esta dirigida al sector
usuario de Instagram, que como lo hace Rabadan®, observa el analisis del selfie como praxis;
genera la idea de la practica del selfie como un elemento mas de la fotografia al permitir ver
su extension cultural y social, en la que, debido a la importancia que genera, da pie a un

nuevo marco de estudio dentro de la fotografia digital.

! Rabadan Crespo, Angel V., Selfie y la impronta visual: el autorretrato 3.0 representacion, presentacion,
corporealizacion, 2016, Universidad de Huelva, [ICONO14: Revista cientifica de Comunicacion y Tecnologias
emergentes, Volumen 14 (2), Espafia, pp. 25-47.



Capitulo |

ANTECEDENTES

1.1 El autorretrato

En el Museo del Louvre se encuentra la exhibicién del que se considera el primer
autorretrato, realizado en 1450 por el pintor francés Jean Fouquet, quien se plasma en un

medallén de cobre esmaltado.

Jean Fouquet, Autorretrato (1450)

El autorretrato se impone en el Renacimiento y el Barroco como manera de
reconocimiento y reafirmacion del autor, se pueden encontrar autorretratos en catedrales
goticas ya que durante la edad media se tuvo por costumbre el que el autor plasmara su
imagen en lugares semiescondidos, aunque en el Renacimiento el autorretrato alcanza su

auge.?

2 Gutiérrez, Montserrat, Autorretrato: la reivindicacion del artista, Blog digital ARTYCULTURA
Curiosidades del arte, la cultura y la historia, s/f., Recuperado de: https://www.artycultura.net/2015/08/el-
autorretrato-el-deseo-del-artista-de.html



Los protagonistas de las obras de arte en la Edad Media eran Dios, la monarquia y la
aristocracia, con lo que el autor al plasmarse en una obra eleva su profesién manifestando
que deseaba darse a conocer a la posteridad. Ya sea el incluirse por medio de una obra méas
grande como en las catedrales, solo o acompafiado, el autorretrato transmite siempre un

mensaje intimo.

Se debe destacar sobre la intencionalidad del retrato renacentista, lo sutil del
equilibrio entre la realidad y la idealizacion del autor que realiza leves correcciones de rasgos
para adaptarlo a lo que dicta la época sobre lo estético, con lo cual se puede observar que
independientemente de la época, la practica del autorretrato pretende una mirada estética.

El artista se representa no solamente para el reconocimiento, también da a conocer su
individualidad; el Renacimiento marca un fuerte interés por el arte y el antropocentrismo que
influye en los artistas al cambiar la forma de percibirse ya que es tan importante la figura
humana que permite conducirla hacia algo mas natural y real; ademés de un interés por la

anatomia, el arte toma conciencia del individuo.

La mirada introspectiva que genera el Renacimiento, cambia la manera en que el
artista se percibe a si mismo, por lo que el autorretrato pretende como objetivo la exposicion
de la personalidad del autor ya que se observa una evolucion interior por la época en la que
se realiza. EIl individuo es consciente de si mismo, el artista que genera un autorretrato

manifiesta en él su individualidad, se representa tal como se percibe.

En cuanto a su forma, el autorretrato renacentista no difiere mucho del actual, se
observa en algunas obras el escenario que evidencia el prestigio social al representarse en su
estudio o con los utensilios con los que trabaja, lo cual permite que el espectador se
introduzca al entorno de manera implicita; el artista se define a si mismo en esa imagen
intentando entender su identidad por medio de su propia mirada para comunicar un mensaje

a un observador.



Uno de los autorretratos historicos de los que mas se habla es de la autoria de Alberto
Durero, quien se autorretratd una ingente cantidad de veces durante el Renacimiento
partiendo de su primer autorretrato en 1484 por medio de un espejo a la edad de 13 afios, y
su “Autorretrato con 28 afios” en 1500 el mas polémico por su atrevimiento de pintarse de
manera sacra al compararse con Jesucristo por la postura frontal y con una simetria en la que

el autor se enfrenta al espectador, pose reservada por lo general a las imégenes religiosas.

Alberto Durero - “Autorretrato con 28 afios” (1500, éleo sobre tabla, 67 x 49 cm, Alte Pinakothek,
Munich)

La iconografia que se observa en este autorretrato pretende el reclamo que hace el
artista a la importancia de su arte para ser considerado como creador de obras intelectuales
mas que artesano, ya que el oficio del artista se necesitaba elevar por no tener en principio

“pbuena imagen”.?

% Carrefio Gonzalez, Camilo A., El autorretrato como deconstruccion y reconstruccion del artista, Pontificia
Universidad Javeriana, Bogota, Colombia, 2009, Recuperado de:
https://repository.javeriana.edu.co/bitstream/handle/10554/4529/tesis248.pdf?sequence=2&isAllowed=y



En la actualidad, las fotografias que se suben a la aplicacion de Instagram quedan
guardadas en el perfil del usuario por lo que se pueden encontrar de manera cronoldgica las
imagenes, con lo que se observa la evolucion de la que es participe el usuario de dicha
plataforma. De forma similar Rembrandt Van Rijn, retrat6 de manera fidedigna autorretratos
de cada momento importante de su vida, tanto de su éxito durante su juventud, como de su

fracaso en la edad adulta, recopilando escenas que elegia para pintar.

Autorretrato (1626)

Rembrandt se retrata con fidelidad poniendo énfasis a la expresion, captura detalles
del rostro como las muecas; retrata con habilidad las caracteristicas fisicas de las personas;

en su Autorretrato de 1626, se muestra con el cabello revuelto y largo a manera de boceto.

10



Autorretrato (1628)

Los autorretratos de Rembrandt reflejan una carga emotiva profunda en la que se
concentra la mirada del espectador, las técnicas que utiliza el autor son la mayoria de 6leo
sobre madera y aguafuerte, aunque también utiliza 6leo sobre lienzo, tiza roja, tiza negra,
punta seca y pluma en marrdn, de igual manera experimentd con el manejo de la luz, los

colores y la expresion.

11



Autorretrato (1669)

El autorretrato de 1669 se considera el ultimo pintado por Rembrandt, en él se observa
notoriamente el paso del tiempo al envejecimiento, el poder artistico del autor ante los
detalles del rostro es relevante; el ser que envejece es plasmado sin tapujos mirando, como

la mayoria de sus retratos, al espectador.

En Instagram el autorretrato opera como una imagen para poder existir en lo virtual,
por lo que se hace presente el yo, pero ausente lo corporeo, es por lo tanto que la imagen
trabaja como un medio que asegura la existencia, aunque no se haga presente fisicamente el
individuo. El autorretrato funciona en el arte y en lo contemporaneo de la selfie por medio de
una pose en la que la gente intenta mostrarse a si misma como alguien interesante creando

un rol que los represente.

La funcion de darse a conocer y ser recordado como individuo es una caracteristica
importante del autorretrato ya que da pauta a la construccién de la personalidad del autor por

medio de la imagen, la cual esta plasmada segun interés del creador, a su vez la informacion

12



que se encuentra reflejada en el autorretrato es siempre una representacion evidente de la

apariencia externa del individuo.

En lo subsecuente, se presentan de manera simultanea ejemplos de autorretratos y
selfies para observar un comparativo que pretende la reflexion sobre las similitudes, que sin
importar el paso del tiempo o época, nos indican que existen caracteristicas que persisten en

la imagen y que generan gran impacto en el receptor.

Darse a conocer por medio de un autorretrato implica una conexién con el espectador
muchas veces creada por métodos que generan un mayor impacto, como lo es mirar a los
ojos del presente, ya que la mirada invita al sujeto a adentrarse al mundo del autor; la

comunicacion visual es relevante tanto en la vida real como a través de una imagen.

Gustave Courbet, El desesperado,1841, éleo

S (et oA o @cristiano — 19,8 millones de likes

Otra manera de conectarse con el espectador dentro de un autorretrato es hacerlo
participe del mismo, esto implica incorporarlo dentro de los limites del cuadro invitandolo a

compartir el espacio del autor.

13



Diego Velazquez: Las meninas. 1656, 6leo
sobre lienzo, 381 x 276 cm. Museo del @tomholland2013 — 18,9 millones de likes

Prado, Madrid.

Involucrar al espectador es otra manera de generar un nexo, por lo que el autor juega
con la representacion del autorretrato donde la escena que observa el sujeto simula que él es

quien crea la imagen.

14



Norman Rockwell: Triple autorretrato. 1960, . . )
6leo sobre lienzo, 113 x 88.3 cm. Museo @arianagrande- 26,7 millones de likes
Stockbridge, Massachusetts.

Aunque el autorretrato puede ser utilizado para el estudio individual del artista, un
autoconocimiento a través de la reconstruccion de su imagen, también se refleja el sentir al
momento de la creacidn, como se vio con Rembrandt, lo que parte hacia el tema del si mismo
que puede interpretarse como egocéntrico ya que se plasman las facciones mas caracteristicas
y de las cuales el artista tiene a su disposicion para atenuar o disminuir, permitiendo su

expresion para la mirada externa.

1.1.2 El autorretrato para el espectador e Instagram

Si bien, hasta ahora, la fotografia domestica era utilizada como un objeto para preservar la
memoria familiar, las redes sociales han impulsado de manera emergente nuevas practicas
fotograficas mas encausadas hacia la conectividad con los usuarios y la interaccién con los
mismos, suplantando casi por completo los tradicionales albumes con los que la fotografia
quedaba en la intimidad del hogar. La popularizacion de las cdAmaras digitales y los avances

de Internet dieron lugar a que la imagen digital pudiera ser insertada en medios de difusion

15



mas extendidos que los del ambito tradicional, mas “presentes” que aquellos que solian estar

reservados a esferas profesionales.

Las nuevas formas culturales de autorrepresentacion visual, conducen a un trabajo de
reapreciacion de la identidad individual que implica una deconstruccion interna del sujeto
que experimenta el fendmeno y reconfigura la imagen del propio cuerpo. En este aspecto,
Erving Goffman® plantea un modelo dramatirgico de la “presentacion de la persona en la
vida cotidiana” que se presta para exhibir como el “yo” se representa y resurge en las redes

sociales virtuales a través de la selfie.

Este fenomeno social, nos muestra que el registro fotografico se encuentra
intimamente ligado a la imagen fisica, haciendo que esta ultima caiga en el espacio subjetivo,
gracias a los filtros y la aspiracion del individuo por la exposicion masiva. Roman Gubern®
expresa que toda representacion “es la simbolizacion de un referente, real o imaginario,
mediante unas configuraciones artificiales (...), que lo sustituyen en el plano de la
significacion y le otorgan una potencialidad comunicativa”, por lo cual los usuarios se
perciben a través de la mirada del otro y adquieren el gusto o las expectativas de las masas

desde la propia mirada distante.

El individuo experimenta con la fotografia un proceso de autoevaluacion que es
retroalimentado por los demas usuarios que también muestran sus imagenes; creando un
juego, una relacion de intercambio reciproco y en el que la intimidad y cotidianeidad es
expuesta a conocidos y extrafios, un juego en el que se encarnan y desarrollan diferentes roles
y personalidades. El ir y venir constante de informacion son negociaciones que van
reformulando ciertos procesos de aprendizaje en el sujeto, el que a base de dichas
experiencias va configurando las formas de reconocimiento y dependencia que emana de la

experiencia de consumo Yy supone nuevos desafios para continuar en el juego y seguir dicha

4 Herrera Gomez, M. y Soriano Miras, R. M., La teoria de la accion social en Erving Goffman, Universidad de
Granada, 1994, Espafia.
® Garriga-Nogues, José y Roman Gubern, El simio informatizado, Fundesco, 1987, Madrid, Esparia, pp. 59.
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comunicacion, la cual, al ser una practica continua, desarrolla un modelo actancial
dependiente en el que el sujeto se asume como método Unico para conseguir la aprobacion

social.®

Instagram es una de las redes sociales que mas crece afio con afio, una red social que
emplea la imagen como una principal herramienta comunicativa, lo cual es relevante ya que
la imagen tiene un poder comunicativo distinto y mucho mas persuasivo al de la palabra
escrita, como en Twitter. Algunos estudios en los Ultimos afios mostraron cémo las
informaciones que incorporan iméagenes no sélo logran captar a mas usuarios, sino que
reciben méas atencion por parte de los mismos, pues son mejor comprendidas y gracias al

impacto que generan crean un mayor recuerdo.

Debido al hecho de que generalmente se considera que las imagenes son copia
invariable de la realidad, estas apps tienen la potestad de atribuirle una mayor un grado mayor
de verosimilitud a los mensajes, ya que las masas no cuestionan del mismo modo texto que
imagenes.” Por otro lado, las posibilidades de edicion fotografica que ofrecen las plataformas
permiten al usuario tomar decisiones artisticas que aumenten y potencien el impacto visual
mediante herramientas que facilitan la labor profesional sobre qué encuadre realizar, qué
filtros seleccionar, etc. Lo anterior da pauta a que Instagram se convierta en un medio en el
que no solo tiene lugar una democratizacion del arte fotogréafico, sino que también crea una

idealizacion del individuo y su entorno.

1.2 El fendmeno de la selfie

La manifestacion de la selfie se encuentra presente hoy en dia en todas las redes sociales,
incluso en aquellas que, como Twitter, tienen su poder objetivo centrado en la palabra; esta

nueva modalidad de autorretrato determinada por los avances tecnolégicos y cientificos, no

¢ Rabadan Crespo, Angel V., Op. Cit.
7 Carrasco Polaino, R. Villar, E., Cardaba Martin, M.A., Artivismo y ONG: Relacion entre imagen y engagement
en Instagram, Comunicar n.57, Vol. XXVI, Revista Cientifica de Educomunicacion, 2018, pp. 29-38.
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se limita a abarcar sectores como la Optica y las telecomunicaciones, sino que también han
puesto al servicio de los usuarios nuevos equipos de telefonia cada vez mas versatiles e
innovadores con los que se tiene facil acceso a todo tipo de aplicaciones que ayudan a
potenciar el idilico virtualizado de nuestra realidad.

El atractivo visual del individuo, asi como la percepcion del estilo de vida del mismo,
logra no s6lo un mayor impacto en el receptor por medio de dichas imagenes, sino que por
ende, este ultimo también buscara modificar sus estandares aspiracionales; la creciente
difusion de este tipo de fotografias exige un analisis del fenémeno, pues se trata de una
practica que conjuga aspectos relativos a la comunicacion, la creatividad, los procesos de
identificacion y, sobretodo, el desarrollo de nuevas formas tanto de interrelacion social como

de percepcion propia y construccion de la personalidad.

A primera vista se puede decir que la tecnologia se ha puesto al servicio del Yo, y que
la practica de la selfie acentua la visién imaginaria que los usuarios tienen de si mismos. Esta
nueva modalidad de autorretrato ha ido extendiéndose por las redes sociales no sélo como
configuracion de la identidad, sino también como una forma de presentacion del individuo
hacia la sociedad. Para partir de un punto inicial cabria preguntarse entonces ¢qué es la
selfie?, la palabra en si proviene del término self, que traducido al espafiol seria “uno mismo”
y que, ya sea bajo su forma de sustantivo, pronominal o de prefijo, hace referencia siempre

a condicionantes que definen al sujeto, como: selfmade, selfcontrol, true self, etc.

Una noticia publicada en la edicién digital del peridédico EI Mundo el 9 de noviembre
de 2013 decia que el término selfie habia sido elegida la palabra del afio por los diccionarios
Oxford de lengua inglesa, y se explicaba que el término habia empezado a emplearse en 2002
de manera minoritaria para convertirse hoy en dia en uno de los mas extendidos a nivel
mundial, es una palabra que esta ya en boca de todos. Podriamos entonces definir selfie como
una fotografia concebida, que principalmente busca ser expuesta para una difusion virtual y
masiva a través de las redes sociales, ya sea con un celular, una IPad o cualquier otro

dispositivo con el que se cuente, ademas dicho fendmeno ha derivado en los Gltimos afios
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también en el denominado video-selfie: el cual se trata de una produccion audiovisual
generalmente de corta duracion en la que el individuo se graba a si mismo con el fin de
transmitir un mensaje para conectarse con su audiencia a un nivel mas profundo y personal.
Por todo esto, la practica de la selfie ha terminado por convertirse en un fendmeno de masas,
donde el aficionado ha adquirido un papel protagénico, utilizandolo incluso como un medio
de autopromocidn; hoy en dia el individuo ordinario tiene la posibilidad de forjarse como
creador de contenido, si las imagenes mandan un mensaje con el que la comunidad virtual
pueda sentirse identificada, se creard a nivel mas profundo un vinculo entre individuo y
audiencia, pero, todavia mas importante, se creara un sentimiento de familiaridad o cercania

entre los miembros de esa comunidad virtual.

El estudio de estas comunicaciones nos lleva a profundizar en la imagen como factor
detonante del fendmeno. Consideremos en primer lugar, entonces, la conexion que el sujeto
desarrolla hacia su propia imagen; al tratarse de una realidad alterada por medio de filtros se
genera una reapropiacion y reidentificacion con un nuevo Yo; uno cuidadosamente tratado y
personalizado en el que la seleccion de cada aspecto de la imagen logra que la dimension
estética alcance los valores deseados por el sujeto, los cuales le permitan sentirse calificado

para ingresar a la competencia mediatica de aprobacion que representa el mundo virtual.

El redisefio consciente de tales apariencias ha de considerarse bajo la premisa de las
exigencias del entorno del sujeto que van desde la clase social, el nivel de educacién, lo que
busca transmitir e inclusive la audiencia para quien se dirige; todo ello en conjunto,

intencional o no, modificara tanto el contenido del mensaje como su respuesta.

Al respecto sobre estos factores, Jacques Aumont menciona la existencia de otros
cinco grandes problemas en la teoria de las imagenes, los cuales son: la vision, el espectador,
la representacion grafica, las imagenes artisticas y el dispositivo, todo ello definido como el

conjunto de “factores situacionales” que condicionan las relaciones entre espectador e
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imagen®. De este modo, el receptor retiene por mas tiempo esa informacion. En otro pasaje,
sefialaba que el dispositivo incluye los medios y técnicas de produccién de la imagen, su

soporte y modo de circulacion, de reproduccion, y los lugares de recepcion.®

1.3 El consumo como creador de identidad

Las nuevas tecnologias nos han traido este universo virtual en el que la cultura del consumo
nos incita a nuevos modos de representarnos y entendernos a nosotros mismos, siendo las
marcas las que hoy por hoy configuran los estilos de consumo y de vida a los que deben
aspirarse. Por lo cual al hablar de consumo hablamos de la busqueda incansable por mejorar
su estatus, sin embargo, cuando el individuo se ve imposibilitado de medios para generarla
en el mundo real, se ve forzado a recrear una fachada satisfactoria que cumpla con las

apariencias.

Esa busqueda de elevacion del estatus social a través del consumo puede verse
reflejada con la sobreexposicion de la vida cotidiana que en muchos casos raya en el
exhibicionismo y muestran una “desculpabilizacion” por el derroche de la riqueza obtenida,
banalizando de manera idilica los rasgos de la identidad; es asi que el individuo, mientras se
despersonaliza de su Yo real, deconstruye su autoconcepto en la virtualidad, en la que los
rasgos de su personalidad pierden su esencia y la posesion de objetos pasan a ser una parte
fundamental para la constitucion del Yo; los usuarios s6lo ensefian las partes de su vida que
quieren mostrar, hablando desde la generalidad, los individuos no suben fotografias
pasandola mal o llorando, sino aquéllas que suponen una mejora o relevancia en la vida de

cada uno de ellos; esto sugiere la construccion en base al predominio del tener sobre el ser.°

8 Aumont, Jacques, La imagen, Paidds, Espaiia, 1992. Pp. 143.

® Canga Sosa, M., Introduccion al fenémeno del Selfie: valoracion y perspectivas de analisis, Fotocinema.
Revista cientifica de cine y fotografia, n. 10, 2015, Pp. 383-405.

19 Moulian, Tomas, El consumo me consume, LOM Ediciones, 1999, Santiago de Chile, Chile, Pp. 32.
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1.4 Nuevos consumidores

Luis Enrique Alonso aborda el tema de los nuevos consumidores en su texto La era del
consumo?! de una manera histdrica, concreta, estudiando las practicas de los grupos sociales
reales. El individuo cumple con el rol de actor social mientras busca su expresion de identidad
dentro de la sociedad consumista, esto le devuelve cierto poder al crearse estrategias de
movilizacion en dicho medio que le garantizan la escala en la lucha social interna por la
adquisicion de mejores poderes sociales, econdmicos e informativos; por lo que ahora
podemos no s6lo encontrarnos a las sociedades de consumo, sino a una sociedad de

consumidores concretos, individualizados y gestores de su tiempo y sus resoluciones.

Asi mismo, la aparicion de nuevas formas de “consumo defensivo” y local han
emergido transfigurando la estabilidad de las relaciones sociales, basadas en la aparicion de
segmentos especialmente vulnerables, algunas minorias étnicas, grupos de edad no
convencionales (jovenes y ancianos) grupos adquisitivos medio-bajos y “no motorizados”
(amas de casa de edad avanzada) se enlazan y combinan con las tendencias de consumo
impulsadas por Internet, desarrollando un nuevo comercio étnico, hasta un comercio de
proximidad asentado sobre patrones de consumo tradicionales, ademas de las formas de vida
y comercio que han sido impulsadas por nuevos movimientos sociales. Estos nuevos
comportamientos hacen del consumo también una forma de vida en donde los parametros

tradicionales del consumidor se convierten en un estereotipo que debe atacarse.

Se puede observar, mientras el potencial de consumo aumenta en una sociedad que
cada vez es mas diversa culturalmente, la necesidad de didlogo entre estas pluralidades es
cada vez mas grande, por lo que es imprescindible establecer politicas de reorientacion de
los habitos del consumidor por parte del Estado que promuevan una educacion que restrinja

el actual ejercicio del consumo defensivo.'?

11 Alonso Benito, Luis Enrique, La era del consumo, Siglo XXI, Madrid, 2005.
12 Alonso Benito, Luis Enrique, Op. Cit.
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1.5 Ego: el negocio en las redes sociales

Las redes sociales estan disefiadas no sélo para la comunicacién con el circulo intimo de los
usuarios, sino para la adquisicion de nuevas amistades, el individuo solicita amistad o seguir
a otros con la expectativa de que el contrario muestre el mismo interés en la imagen que
exponemos de nosotros mismos; sin embargo, la exposicion de los datos privados de los
usuarios son el verdadero negocio de estas empresas al comercializar con dicha informacion,
con la cual gestionan las tendencias y estrategias de persuasion del publico, la manipulacion
de las opiniones, etc.

Esta sobreexposicion de los usuarios es aprovechada por los administradores de datos
para la construccion de los perfiles que conforman las personalidades individuales para
beneficio del negocio, por lo que el egoismo es la base primaria de esta nueva forma de

economia virtualizada.

Bourdieu 3en 1965 sobre la “pose”, es decir, la posicion que adopta el fotografiado
cuando sabe que va a ser fotografiado, se permite reflexionar sobre esta cualidad cambiante
de la presentacion de uno mismo como lo que es, en realidad una “representacion” en la

distincidn; establece una diferencia entre el yo y el yo que se presenta a los demas.

En principio, la mayoria de los usuarios de las redes sociales no pretenden
comportarse como famosos sino tener un circulo social y virtual de relaciones para tener
control sobre el mismo, por lo que sélo pueden pretender tener un toque de fama en donde
se encuentran con problemas parecidos que los famosos a gran escala debido a la visibilidad

de sus acciones en toda la red.**

13 Bordieu, P., Un Arte Medio, “Ensayo sobre los usos sociales de la fotografia”, Gustavo Gili, Barcelona,
Espafia, 2003.

14 perceval J.M, Simelio N, Forga M, Carreras T., Reputacion, Egolatria o Identidad: El espejo de Narciso en
las redes sociales, Universidad, investigacion y periodismo digital, 2014, pp. 161-173.
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Asi se abre la posibilidad para la paradoja: los “mundos personales” pueden
convertirse a un tiempo en la estridencia de una comunidad de egotismos individuales que se

pueden convertir en estruendos multitudinarios.

1.6 El valor del cuerpo como marca

Dentro del neoliberalismo, la sociedad deja de formarse por sujetos componiendo su esquema
por una multitud de empresas encargadas de construir un tejido social para la produccion de
riqueza, por lo cual la empresa por medio de su actividad fundamenta su sistema de valores
como centro econdmico; las redes sociales funcionan como instrumentos a través de las
amistades que logran esos circuitos econdmicos ya que borra esa frontera entre la vida

privada y la actividad empresarial.

El sujeto dentro de esta teoria neoliberal actuara de manera estratégica y de manera
similar a una empresa. Calculara las ventajas y desventajas que llegan de la interaccion en
esas redes sociales siempre con la finalidad de obtener un beneficio. El empresario de si
mismo se denomina sujeto-empresa, quien se encuentra en constante competencia dentro del
mercado para mantenerse actual y existente en la virtualidad, por lo cual implementa y adopta
ciertas estrategias de mercado, produce una marca que le representa en el proceso explotando

sus atributos para asi aumentar la productividad.

El sujeto, al pretender autogestionarse, posa, crea una imagen que muestra al publico
si es viable o no, si sus elementos visuales y rasgos identitarios marcan diferencia o
simplemente es una produccion de signos; la produccion de marca que condensa este valor
del sujeto requiere actualizarse constantemente, ya que la velocidad con la que avanzan los

lineamientos estéticos en redes sociales evoluciona con rapidez.'®

15 Rowan J., Marcas, sujetos-empresa y otras formas de vida contemporanea. Quimera: Revista de literatura,
N° 340, 2012, pp. 48-53.
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1.7 Like satisfactorio

La paranoia y depresién son algunos problemas mentales que pueden ser acarreados al no
obtener un reconocimiento por medio de likes al momento de realizar una selfie y subirla a
redes constantemente, esto segtin la Asociacion Americana de Psiquiatria®, quienes analizan
la posibilidad de categorizar como trastorno mental la selfie, por provocar problemas de
personalidad y ausencia de autoestima.

Para el psiquiatra Rodrigo Paz, la frustracién que genera en algunas personas no ser
reconocidos por medio de un like en sus selfies, genera una conducta de ansiedad, en la que
el sentimiento desproporcionado a su realidad, sumado al rechazo virtual, afecta la
autoestima, ya que la importancia que representan los dispositivos tecnolégicos en la
actualidad van desde el ambito sexual hasta el afecto erroneo, con lo cual la selfie es una

fuerte influencia al exponer al sujeto en espacios diversos e intimos.

Las selfies que mas se aquilatan en este mundo virtual a través de su viralizacion se
convierten en estereotipos que dan pauta a que las personas se muestren con una identidad
construida y deseable, por lo general, fuera de la realidad. Esa construccion del “yo ideal”
adquiere imagenes que dan forma a elementos y objetos que el individuo desea ver desde el
egocentrismo, excederse en el uso de selfies en las redes sociales se relaciona con diversos
problemas psiquiatricos que van desde la depresion, el narcisismo, el déficit de atencion e

hiperactividad, hasta la personalidad obsesivo-compulsiva.t’

La egolatria es un foco principal dentro de las redes sociales y la selfie destaca esa

busqueda de vanidad por medio de sus atributos fisicos, ademas de la exposicion de la vida

16 Leblanc, S., “Asociacién Americana de Psiquiatria: Selfies producen trastorno mental”, MOTT Centro de
Especializacion Digital, s/f., Recuperado de: https://mott.pe/noticias/asociacion-americana-de-psiquiatria-
selfies-producen-trastorno-mental/

17 Gordon Saltos R.C. Analisis comunicacional para concienciar acerca del uso del "selfie" y la dependencia
que causa en los adolescentes del colegio particular San Benildo La Salle. 2016, pp.18-28
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personal en exceso, esta busqueda de aprobacion por parte de los demas influye para que la
modificacion de la selfie exhiba lo que se quiere mostrar al construir una identidad ficticia

virtual, lo que lleva a la negacion del yo a través de una mascara. 8

1.8 Chavorrucos

El término “chavorruco” fue propuesto en sus inicios por una joven generacion millennial,
que lo utilizaba para referirse principalmente a los nacidos en la Generacion X, quienes
conservaban gustos, actitudes y formas de expresarse como si fueran mas jévenes,
evidenciando asi que no aparentan la edad que tienen. Aunque el concepto fue
evolucionando, este término es utilizado a modo de ridiculizar por la conducta, pero con la
positividad del cuidado de imagen que incluye la alimentacion y el ejercicio, con lo que se

afiade a los chavorrucos como grupo destacable y no solamente juzgado y atacado.

Segun Edgar Escobedo Quijano, los chavorrucos hacen grandes aportes a la cultura
popular, otorgan vigencia a las tecnologias a pesar de nacer a partir de una falta de identidad;
en su libro Chavorrucos®® posiciona la generacion a la que pertenecen los chavorrucos: antes
de la Generacion de Oro y después de los Baby Boomers, por lo cual los coloca en la
generacion X, definiéndose como gris al no tener mucho qué decir, pero que vivio grandes
cambios y que al crecer se denominan chavorrucos, creando una generacion con pequefias

revoluciones sociales que otorgaron grandes derechos a la generacién de los millennials.

La edad del chavorruco es delimitada alrededor de los 35 y hasta los 50 afios,
Escobedo Quijano destaca las contribuciones que hace esta generacion a las generaciones
jovenes, crean una presion social a quienes van llegando a los 30 afios para la adquisicién de

una vivienda, el formar una familia y cosas que ya no son tan comunes en la actualidad.?°

18 Alcaide Perez A.J., Shameless. Trabajo fin de grado en Bellas Artes, 2017, Universidad de Sevilla. pp. 32-
42

19 Escobedo Quijano, E., El libro de los chavorrucos, La luna negra, México, 2018.

20 Escobedo Quijano, E., Op. cit.
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Se debe destacar la influencia de la idea de belleza que se fundamenta en la juventud
y la percibe como virtud ocasionando un impacto en las personas que desean permanecer
jovenes para evitar ser excluidos de la sociedad virtual que se presenta visualmente, creando

la necesidad de verse jovenes por presion social.

Mantenerse atractivo genera un costo al chavorruco, los productos de cuidado
personal, el gimnasio, la ropa, el estatus, entre otros gastos a nivel estético son considerados
inversiones que no distinguen género, ya que la demanda que presentan las redes sociales

para crear la imagen saludable y verse mejor es uno de los factores que mas le importan.

Son varias las caracteristicas que los conforman, entre ellas encontramos el que se
rodean de gente mas joven, utilizan frases y gadgets o artilugios tecnoldgicos que les
permiten estar a la vanguardia, tratan de estar informados sobre lo que consumen las
generaciones jovenes, pero también son el sector que mas se preocupa por la politica y el

gobierno, ya que también consumen noticias a traves de las redes sociales.

La teoria generacional de Strauss-Howe, define la generacion X y “chavorrucos”?
como los nacidos entre 1961 y 1981 a quienes les toco la época de la transicion de la
tecnologia analoga a la digital, se adaptan facilmente y estan relacionados con los cambios
politicos, sociales, econdmicos y tecnologicos, ademas es llamada generacion de kidults
(alusidn a nifios-adultos), o generacion de Peter Pan, ya que socidlogos la ubican con caracter
juvenil a pesar de la edad. Esta generacion vivié plenamente las décadas de los afios 80 y 90,
y le ha tocado ver los cambios tecnoldgicos, la revolucion de la era digital, el Internet y las
redes sociales, aunque hay excepciones en el comportamiento del chavorruco, la teoria

generacional de Strauss-Howe ayuda a ubicar este sector para un mejor estudio.

21 Strauss, W., Howe, N., Generations: The History of America's Future, 1584 to 2069, “Strauss-Howe theory”,
William Morrow Paperbacks, Estados Unidos, 1992.
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Capitulo I1. Planteamiento del problema

2.1 Descripcion del problema

El simulacro de identidad de los chavorrucos se vuelve un problema cada vez mas
complejo cuando se expresan a través de dispositivos digitales. La ficcion se agudiza al
caracterizarse como dispositivo de identidad dentro de la red social Instagram, cuyo medio

de expresion por excelencia es la produccion de imagenes conocidas como selfies.

2.2 Justificacion

La investigacion sobre “El simulacro de identidad de los chavorrucos, la selfie en
Instagram como dispositivo de ficcidn”; resalta su importancia al sefialar como la sociedad
moderna nos tiene inmersos en una cultura de consumo desmedido a la que es dificil seguirle

el paso.

La actualizacion constante de productos, sumado a la sobrecarga de publicidad de los
mismos, nos lleva a formular una lista de falsas necesidades, es decir, creer que necesitamos
cada uno de esos articulos, de forma tal que trabajamos cada dia incansablemente para poder
obtener aquello que la publicidad nos indica, con lo cual se nos va “educando” para
convertirnos en buenos consumidores; y una vez conseguido tal producto, nuevamente se
saca al mercado una version nueva, con mejoras y actualizaciones, lo cual otra vez sera
nuestro deseo a satisfacer; quienes no logren seguir este ritmo y no puedan costearse las

mismas cosas, pueden verse segregado o incluso sefialados en su circulo social.
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2.3 Preguntas de investigacion

) ¢De qué manera se puede analizar la necesidad de simular la identidad en los
chavorrucos a través de una selfie dentro de Instagram?

° ¢Como discernir entre la aprobacién personal y la social para identificar las
necesidades contemporaneas de identidad a través de un dispositivo de ficcién dentro de
Instagram?

) ¢Como interpretar el consumo actual en Instagram para la produccién de identidad

en el simulacro de las selfies?

2.4 Objetivos de la investigacion

° Observar las practicas fotograficas de los chavorrucos dentro de Instagram.

° Estudiar la composicion de las selfies de los chavorrucos.

° Describir en qué consiste el simulacro de identidad a través de las selfies de los
chavorrucos.

2.5 Supuesto hipotético

“El simulacro de identidad de los chavorrucos a través de la selfie en Instagram como
dispositivo de ficcion” es un fendmeno actual que denota la autoestima y valoracion
intrapersonal desde el uso de aplicaciones para la mejora de la imagen individual a partir de

la aprobacion de los usuarios en las redes sociales.
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2.6 Matriz de andlisis de coherencia epistemoldgica

La matriz de analisis de coherencia epistemoldgica es una herramienta desarrollada
para la construccion de la investigacion que facilita al investigador las claves para el inicio
de la investigacion, el grado de coherencia a través de una conexion que se expresa desde el
titulo, el problema, las preguntas de investigacion, objetivo general, objetivos especificos e
hipotesis. La construccion de estas bases teoricas es de suma importancia para el soporte
correcto dentro del desarrollo de la investigacion, por lo cual su utilidad permite al presente
trabajo determinar con precision el inicio de la investigacion al recurrir a dicha matriz como
instrumento inicial por medio de la propuesta del Dr. Juan Manuel Zepeda del Valle quien
desarrolla un cuadro en el que se construye a través de columnas, elementos claves del
proyecto de investigacion que a su vez se distribuyen secuencialmente y de forma horizontal,
lo que permite identificar incoherencias en el analisis de los componentes para redireccionar

de manera adecuada la investigacion.
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Fig.1 Matriz de analisis de coherencia epistemolégica del problema objeto de investigacion.

La Matriz de andlisis de coherencia epistemoldgica del problema objeto de investigacion es

parte de la primer etapa del analisis de coherencia epistemologica propuesto por la

metodologia de los Doctores Zepeda y Pesci??, quienes plantean la utilidad de resaltar dentro

de las tablas a través de colores las variables a trabajar, para visualizar diferencias e

identificar si el planteamiento del problema, preguntas de investigacion, hipotesis y objetivos

son coherentes y viables dentro del trabajo de investigacion con la finalidad de realizar una

operacionalizacion adecuada.

22 Zepeda del Valle, J. M. y Pesci Gaitan, A. M., La matriz de operacionalizacion del problema cientifico: Una
herramienta para asegurar la coherencia epistemoldgica, Sistema Nacional de Repositorios Digitales,

Argentina, 2018.
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Capitulo I11. Marco Teorico Contextual

3.1 La ldentidad virtual del chavorruco

El avance tecnoldgico a través de las plataformas digitales ha creado una nueva forma de
intercambio comunicacional entre los individuos, este desarrollo permite adaptar la
interaccion social que a través de un vinculo internauta propicia un acercamiento social por
medio de dispositivos; un fendmeno que ha producido un cambio en las conductas

comunicacionales.

Actualmente —en un momento histérico en el que las relaciones interpersonales se
dejan a un lado— la vida digital construye una imagen acorde a lo que la sociedad acepta
dentro de los estandares de una “identidad” para mostrar a través de las pantallas. Este
vinculo que se establece con el dispositivo crea una produccion del individuo permitiendo
disefiarse a satisfaccion del mismo, de manera tal que, al mostrarse en la plataforma de su

eleccion, pretenda lograr cierta imagen con la que se sienta identificado.

La voluntad de un chavorruco como sujeto es la de actuar y ser reconocido como
actor en la sociedad contemporanea, y hoy en dia a través de redes sociales rodeado de un
imperio de “egos”, el individuo genera una busqueda de condiciones que le permitan ser actor
de su propia historia, afiadiendo una adaptacion de la realidad a través de lo ficticio de las

modificaciones de las selfies con las que se presenta ante un cierto sector social.

Al ser la identidad un asunto complejo en un chavorruco, la creacion de aplicaciones
que filtran la pertenencia social hace que la investigacion aborde un reconocimiento
multilateral por la profundidad del tema; la autoconstruccion de un sujeto determina su
voluntad de accién que enriquece la capacidad de apropiacion de lo real, pero que se obliga
a modificar sus préacticas culturales, ya sea consciente o inconscientemente, para adaptarse a

una nueva generacion social en la que la aprobacion dentro de una pantalla casi define la
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existencia de su ser.

3.2 El performance en la identidad

Lo que pensamos que somos, pero también la forma en que los otros nos ven, son pilares de
la identidad desde un enfoque en el que el rol central es la intersubjetividad, ya que a partir
de que el individuo construye su identidad, la cultura a su alrededor permite que se conciba
de manera conjunta con la sociedad en un proceso publico.?® La identidad social es un punto
primordial tanto fuera como dentro de Internet, Ferebee y Davis?* mencionan que todos

necesitamos sentirnos tanto Unicos como pertenecientes a un determinado grupo.

La necesidad del sujeto al categorizarse dentro de un grupo social explica los sitios
de redes sociales que se buscan para esa finalidad. Por lo general, en estos grupos sociales se
etiquetan a los usuarios con rasgos que conlleven una similitud con el grupo al que desean

pertenecer.

La identidad sufre un cambio dentro de las tecnologias digitales al momento de crear
el perfil en las redes sociales; al ofrecer tantas oportunidades en las que se pueden integrar
biografias de encuentros y experiencias sociales, la construccion subjetiva se vuelve “alter

dirigida”, “para los otros”, por lo que existe un conflicto entre la coherencia de identidad en

el mundo real contra la que se crea en lo virtual.

Sobre la explicacion de que un individuo gestiona la imagen personal hacia lo que
quiere que vean los otros, Erving Goffman? desarrolla un marco teérico en el que infiere que

se tiene una razon para que el individuo desenvuelva su forma de actuar de modo que

23 Moreno Barreneche, Sebastian, La estilizacion del yo en redes sociales: la proyeccion on-line de la identidad
personal como artificio semi6tico, 2019, Universidad de Rosario, Argentina, pp. 77-89.

24 Moreno Jabardo, J., Fundamentos de Web 2.0 y Redes Sociales, Capitulo 4: “Las redes sociales en internet:
La web 2.0”, Elearning S.L., s/f., Espafia.

%5 Herrera Gomez, M. y Soriano Miras, R. M., La teoria de la accion social en Erving Goffman, Universidad
de Granada, 1994, Espafa.
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transmita cierta impresion que desea, ya que en la sociedad el individuo intenta impresionar
de forma tal que su produccion signica se centralice como vehiculo de significados
especificos, resaltando los que interesen en cuestién para destacar positivamente e ir
construyendo la identidad a partir de la interaccién social; un concepto de performance que
influye sobre los otros miembros sociales; este performance sirve para la interpretacion de la
forma en la que existe la interaccion social, la autorrepresentacion del individuo se estudia

en funcion de los diversos pablicos a los que se enfrenta.?

3.3 Construccion de identidad e imagen dentro de las redes sociales

La identidad concibe un control de elecciones para generar una impresion en el otro por
medio de recursos que el individuo considere necesarios para la creacion de la misma,

otorgando una autorrepresentacion que se fundamenta en aspectos estilisticos y sociales.?’

La apariencia que recrea una fotografia digital generalmente editada concibe una
identidad virtual con posibilidades variadas de personalidad y que dista de una autenticidad
personal, por tal motivo la creacion de una selfie considera la identidad del sujeto en las
actividades que otorga Internet. EI aumento de la presencia en las redes sociales permite una
autopromocion, una marca personal (branded self), concepto de Marwick, quien identifica al
“yo” influido por los discursos y las practicas capitalistas, la identidad es entonces un objeto

material sujeto a las leyes del mercado.?®

El estudio de la imagen publicitaria relacionado con imagenes pasadas esta basado en
el método iconoldgico, el cual tiene como finalidad estudiar la manera en que se lleva a cabo
la produccion de la misma imagen y la semidtica que refiere esa descripcion de imagen, que,

si bien representa en los individuos la practica cultural, para Walter Benjamin, es una pauta

% jbid. p. 80

27 ibid. p. 86

28 Caro Castafio, Lucia, El discurso de la autopromocion y la autenticidad en las redes sociales: la marca
personal y la micro celebridad. Area Abierta, Revista de comunicacion audiovisual y publicitaria, n.17, 2017,
Universidad Complutense de Madrid, Espafia, pp. 395-411.
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social bajo el concepto de imagen dialéctica.?®

Las funciones sociales de las personas son reguladas por diversos factores culturales
en que se desea participar, ya que son las actuaciones en comdn las que conllevan a una
empatia que permite interactuar dentro de una sociedad donde el sujeto pretende la aceptacion
por medio de la cultura compartida en la que se debe adaptar el individuo para existir en

colectividad.°
3.4 La estructura virtual del sujeto

Hablar de subjetividad refiere a un conjunto de instancias y procesos de produccion de
sentido, en el que los individuos y grupos sociales, como los que se observan en la red social
Instagram, constituyen y actuan sobre una realidad que es una construccion simbolica e
imaginaria representada a traves de una imagen llamada “selfie”, la cual suele utilizar filtros
para modificar y construir lazos sociales y culturales para una aprobacion en el colectivo

determinado al que se pretende atraer.

Las creencias, lo cognitivo y lo emocional son conjuntos de caracteristicas que
involucran la subjetividad para la elaboracién de una selfie que cumpla con funciones de tipo
cognitiva para la construccion de la realidad; practica, por la orientacion y elaboracion de la
experiencia, y finalmente de identidad al aportar materiales desde los cuales los individuos y

colectivos definen la pertenencia social.

Algunas cualidades subjetivas son consideradas dentro de Instagram para la
representacion social como fuente de sentido y mediacion simbdlica como son su caracter
simbdlico, histérico y social, rasgos que implican una investigacion determinada por designar

procesos subjetivos mas amplios, los cuales a su vez se sostienen por formaciones sociales

2 Eguizabal Maza, Rall, Perspectivas en la investigacion de la publicidad: el enfoque iconoldgico,
Comunicacion y Métodos 1, 2019, Universidad Complutense de Madrid, Espafa, Pp. 77-88.
%0 Catald, Josep Maria, Notas sobre el método, Intexto, Porto Alegre, n. 31, Espaiia, 2014, pp. 20-51.

34



especificas. La historicidad de la subjetividad en dicha red social es transitoria, por lo tanto,
no esta sometida a una evolucion progresiva en la que se represente una situacion de
confluencia de planos de realidad; aunque los &mbitos socio histdricos se caracterizan por ser

inclusivos de otros planos, la construccion del sujeto se debe investigar en lo particular.

El sujeto se estructura desde la condicion cultural en la que vive, aunque dicha
estructura atraviesa por un proceso social en el que la posibilidad de desenvolverse y ser
aceptado depende de una imagen. Por lo anterior, la intersubjetividad en lo individual debe
expresarse dentro de otras subjetividades en Instagram, ya que esta presente un publico que
determina y valora el aspecto visual para la integracién de un vinculo social en el que el

sujeto se identifica.®

Las estructuras sociales que constituyen al sujeto en Instagram dependen de las
diferentes “grupalidades”, es decir, las relaciones del yo con el otro y que Balboa identifica
como instancia primordial de la individualidad y los entrecruces con los desarrollos teoricos
del grupo, con lo cual la practica social a través de likes constituye la identidad del individuo
en una fase de negacion de su edad como la que mantiene el chavorruco, que lo llevara a
formar dindmicas sociales para estructurar una imagen adaptada a la produccion cultural a la

que desea ingresar.32

3.5 Instagram y los objetos significativos

Cada vez es mas visual la comunicacion a través de la tecnologia digital actual. Estos medios

de comunicacion social o masiva tienen la finalidad de transmitir informacion de caracter

publico a las masas; como plataformas de comunicacién, el contenido es creado por los

31 Ramirez Grajeda, B. y Anzaldla, R., Subjetividad y Relacién Educativa, “Sujeto y subjetividad”, UNAM,
México 2005.

32 Balboa Gallardo, Juan M., Estudio de la nocion de Grupalidad en el marco de las Teorias Psicoanaliticas
Grupales, Universidad de Chile, Chile, 2006.
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propios usuarios mediante el uso de las tecnologias, facilitando la edicion y publicacion para
el intercambio de informacion. Instagram es una aplicacion movil centrada en la fotografia

digital, un vehiculo para la creacion, manipulacion y difusion instantanea de imagenes.

El nacimiento de Instagram apunta al afio 2010, creada por Kevin Systrom y Mike
Krieger,®* con la finalidad de incorporar filtros fotograficos al subir imagenes, con lo que fue
la red social pionera en su campo, permitio el crecimiento de las selfies al cederles libertad a

las personas de realizar retoques a sus autorretratos.

Su version inicial era para iPhone, pero debido a su aceptacion, se desarrollaron las
versiones para Android y una version para la Web; recientemente Facebook ha realizado la
compra de Instagram, que ocupa el tercer lugar dentro de las redes sociales mas usadas del
mundo, teniendo 1.221 millones de usuarios a enero del 2021 segun el informe de analisis
digital elaborado por We are social y Hootsuite, donde los hashtags mas utilizados son:
#Love, #InstaGood, #Fashion, #PhotoOfTheDay y #Art.

Esta red social tiene como objeto los contenidos visuales que con retoques Y filtros
hacen que sea tendencia. Instagram permite la creacion de forma profesional de cualquier
contenido, tal como la separacion de la palabra lo dicta: Insta que refiere a lo instantaneo y
Gram que viene del término anglosajon telegram con su significado en espafiol “telegrama”,

lo cual hace referencia a la forma de compartir mensajes de manera instantanea.®

Los objetos significativos que nos propone Canton Correa en Notas sobre el método®®,

trabajo que nos enlista la manifestacion de dichos objetos en forma de simbolos, sintomas,

33 Cantdn Correa, F. J., Como estudiar la construccion de la imagen de una ciudad a través de publicaciones
de Instagram: una metodologia aplicada a Granada, Comunicacién Y Métodos, vol., afio 2, Universidad de
Granada, Espafia, 2019, pp. 7-20.

34 Anénimo, “Instagram: a 10 afios del origen de una de las redes sociales més utilizadas”, Forbes portal web,
2020. Recuperado de: https://www.forbes.com.mx/forbes-life/tecnologia-instagram-red-social-10-anos/

% Matesa, Daniel, Qué es Instagram, para qué sirve y como funciona, Expertos en negocios online, 2020.
Recuperado de: https://www.expertosnegociosonline.com/como-usar-instagram-y-para-que-sirve/

% Canton Correa, F. Javier, Loc. Cit.
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iméagenes dialécticas y mitografias, son manifestaciones que abren al didlogo en una amplitud
que abarca diversos contextos. Se entiende el concepto de objeto como una forma
significativa que tiene un tipo de operacion determinado donde se constituye la
materializacion de la fenomenologia virtual del mismo; los “objetos significativos”

manifiestan su forma a través de simbolos, iméagenes dialécticas, mitografias y sintomas.

En este sentido, se presentan como simbolos culturales aquellos que adquieren un
valor especial en una comunidad, los simbolos expresan un significado ya establecido,
aunque debe resaltar el término de “simbolizacion™ que recurre a la creacion de significantes.
Qué mejor ejemplo de simbolo que la imagen que se desea proyectar en Instagram, donde la
selfie juega un papel importante para el usuario al crear un fenGmeno inconscientemente, en

el que se permite la construccion de una interpretacion de si mismo hacia el espectador.

Correa menciona que los sintomas son los indicativos perceptibles de un fendmeno
de amplio alcance, son ejemplo fundamental sobre el alcance que las redes sociales tienen
ante una sociedad; por lo tanto, los sintomas que presenta Instagram son generados y tienen
reaccion en la psique colectiva; “El simbolo expresa algo, el sintoma lo delata”, Catala®’ lo
explica a la perfeccion y al enfocarlo a esa selfie que desde una mirada externa expresa algo:
el conjunto de situaciones que se pueden estudiar de la misma, deben enfocarse sobre lo que
se expresa en estos sintomas. ¢Acaso esos sintomas delatan lo que se quiere plasmar en la
pantalla? ;Esa selfie representa lo que se quiere mostrar literalmente o el espectador en su

libre interpretacion juega el papel de juez?

3.6 Fotografia: selfie y mimetismo

El autorretrato digital, también llamado selfie, se refiere a la fotografia propia hecha por uno
mismo tomada con un dispositivo movil y que se sube a la red. La palabra hace alusion al

“yo” (self) que, al presentarse ante una sociedad virtual, es presa de multiples reacciones que

37 Catald, Josep Maria, Op. Cit.
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son determinadas por una aceptacion ficticia dentro de las redes sociales.®

La palabra selfie® registrd unos 150 millones de vocablos usados en Internet cada
mes, incrementando su uso el 17.000% en el afio 2013. Semioldgicamente, la selfie es muy
especifica por implicar una fotografia auto-tomada, donde se mide un brazo de distancia que
se recorta desde un angulo en contrapicada y la composicién del retrato es en primer plano.

La selfie* registra un momento determinado que el usuario desea mostrar a su pablico
a través de una fotografia que funciona como contacto y que deja a un lado la privacidad del
individuo sobre la actividad mostrada para crear un efecto de vinculacion comunicacional,
refiriendo el sentido de pertenencia a un grupo social que elige el individuo para crear una
identidad intragrupal que mas que nada presenta la imagen como icono del “yo”, entendiendo

como icono la relacion de semejanza con el referente.

Esta produccion social que representa la selfie en donde se lleva un registro de las
actividades de la vida cotidiana es parte de la necesidad del “yo” de hacer notar una

existencia.

La selfie** descrita por el diccionario de Oxford que en el 2013 la presenta como
palabra del afio definiéndose como una fotografia que uno toma de si mismo, por medio de
un smartphone que se publica por medio de la Internet, tiene la funcion dentro de las redes
sociales como una presentacion ante la comunidad virtual en la que el individuo adecua una
construccion de si mismo con una edicion de la vida que quiere mostrar a traves de las

plataformas, en donde la visualizacion de su biografia (perfil) queda plasmada a un

38 Canton Correa, F. Javier, Op. Cit.

39 Murolo, Norberto L., Teoria de la selfi. Narrativa y usos de la fotografia digital contemporanea, UNLP,
Argentina, 2019.

40 Anonimo, Diccionario de la RAE: Selfi, meme y otras nuevas palabras aceptadas por la Real Academia
Espafiola, BBC Mundo, 2018, Recuperado de: https://www.bbc.com/mundo/noticias-46653974

41 Canga Sosa, Manuel, Introduccion al fendmeno del Selfie: valoracion y perspectivas de analisis, Fotocinema,
Revista cientifica de cine y fotografia, n. 10, 2015, pp. 383-405.
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determinado publico que observa una imagen configurada por el usuario mismo.

Dicha configuracion del “si mismo” es organizada por las percepciones de las propias
caracteristicas en relacion con los demés y con el medio, considerando cualidades de valor

positivas asociadas a los ideales que se quieran mostrar.

Prada*?, sobre la definicion del “si mismo” identifica un proceso dinamico cognitivo-
afectivo que encuentra diferencia, organizacion, consolidacion y la integracion del individuo
en el contacto con el otro, de tal forma que expresa su individualidad y la distincion personal
en torno a su actuar, sus sentimientos y en lo que desea convertirse; otro punto a destacar es

que el proceso siempre se encuentra en interaccion con el creador.*

El concepto del si mismo** se relaciona con como se percibe el individuo, su imagen
personal, la manera en como una persona se ve como ser humano y ente social, por lo que no
se debe tomar a la ligera ya que la percepcidn tiende a engafar, algo que si pasa es grave para

la construccidn de su propia identidad.

El objetivo de la selfie como autorretrato que se realiza a través de un dispositivo
movil tiene como funcidn ser compartido en las redes sociales. La cultura contemporanea
que se observa dentro de dichas redes narra la forma personal por medio de lo visual, esto es,
a través de una imagen recreada por medio de una fotografia digital en la que se representa

una identidad como fendmeno social.*®

El paso de la fotografia a través de la tecnologia, la teorizacion artistica, filosofica y

de identidad que otorga el poder mediatico de las imagenes en la sociedad llega a manera de

42 Del Castillo Drago, H., El concepto de si mismo, “;Cémo se forma el concepto de si?”, Blog digital:
Psicologia y virtud, Areté, s/f, Recuperado de: https://es.catholic.net/op/articulos/60230/cat/403/-el-concepto-
de-si-mismo.html#modal

43 Del Castillo Drago, H., Op. Cit.

44 Del Castillo Drago, Humberto, Op. Cit.

4 Catald, Josep Maria, Op. Cit.
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selfie como parte de la vida cotidiana, permitiendo una creacién continua marcada por la
anulacion del pasado, dando paso al flujo de la vida urbana a través de Instagram, una red
social en la que, si bien se fijan imagenes instantaneas, son transitorias y con filtros que
modifican una representacion fidedigna de la realidad. Dicha representacion de la realidad es
considerada por Roland Barthes como un “efecto de realidad”, contraponiendo dos formas
de encarar una fotografia, studium y punctum, ambas representan respectivamente la funcion

social del arte y la singularidad de una imagen que puede producir sensaciones.

El poder de la fotografia es la inmortalizacion del momento presente que carga con el
riesgo de desaparecer la realidad del pasado, esa vision paraddjica de la fotografia por intentar
fijar lo irrepetible en la selfie se encuentra por medio de la pose; un aspecto de la inmovilidad
del auto fotografo. Barthes describe esa pose como la sensacion de verse observado y por
tanto constituye el acto de posar, fabricando otro cuerpo, otra imagen; Baudelaire por su
parte, considera que quien posa para una fotografia es tan autor de la misma como el
fotografo, considerando la cAmara como una maquina impersonal, era lo moderno para el

poeta francés un espectaculo para los ojos. 46

Las caracteristicas que definen las fotografias expresadas como selfies, son variadas
respecto a la etnografia, el movimiento socio-demografico y la edad de los individuos
participantes, por lo que el contexto personal que lleva al sujeto a la realizacion de la selfie
pretende identificarlo dentro del grupo al que desee pertenecer y por lo cual no se puede

generalizar un método en especifico para la elaboracion de la misma.

La etiqueta #selfie dentro de la plataforma Instagram va actualizando su nimero dia

con dia por ser los participantes quienes definen sus propias fotografias como tales, un

46 Orejudo Pedrosa, Juan Carlos y Diaz Mufoz, Celeste, De la Fotografia a la Post-fotografia. La Camara
Oscura de la Inmortalidad, Universidad Auténoma de Zacatecas, Revista digital FILHA. Julio-diciembre,
Namero 25, Zacatecas, México, 2021.
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fendmeno que esta en continuo movimiento y que se basa en una dinamica de actividad social

de los usuarios.

Ante este panorama, la imagen dialéctica dentro de esa selfie que se sube a Instagram,
hace que el usuario se convierta automéaticamente en sujeto de analisis, critica social, critica
personal e intrapersonal de manera que, si bien al unirse al ejercicio cultural en el que la
contemporaneidad arrastra dentro de este mar de redes sociales, la participacion colectiva
puede conllevar a un planteamiento de la imagen personal de manera que la diversificacion

de ideas y conceptos estéticos toquen fibras sensibles a las que permite exponerse.

El mimetismo en la selfie es parcial ante la realidad, no asi en la identidad del
chavorruco, ya que se concibe como una creacion autonoma que depende de una realidad
social a la que se somete y termina imitando. La seduccion visual de la cual la sociedad es
presa en la actualidad, nos lleva a la produccion de imagenes transmitidas por medio de
dispositivos multimedia en los que destaca la evolucion tecnoldgica que favorece la creacion
de nuevas formas de mirar y hacer fotografias bajo el concepto de “post-fotografia”, término
que propone una diferencia entre la fotografia tradicional y la que se realiza gracias a la

tecnologia con la finalidad de su publicacion en Internet.

La facilidad con la que se produce y propaga la post-fotografia es una de sus
caracteristicas principales, la técnica de la realizacion y la adquisicion de la préactica
fotografica son sumamente sencillos mientras se tenga un dispositivo digital con conexién a
Internet y una aplicacion de camara fotografica; el resultado final puede someterse a la
aplicacion de filtros. Por lo general, dichas imagenes siguen estandares impuestos que

presionan a los chavorrucos para la adaptacion de una vida online.

3.7 La ficcionalidad de la selfie

Sobre el capitalismo se piensa en general como un sistema econémico en el que las

derivaciones sociales se aplican a la economia a la vez que incitan a la legislacion para
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modular a la iniciativa privada estableciéndole una normativa. Partiendo de este supuesto, se
debe ver al capitalismo principalmente como una antropologia por la iniciativa que tiene
sobre los aspectos bioldgicos del individuo, asi como su comportamiento en la sociedad como
parte de la misma. Si bien el capitalismo tiene su fundamento en el dinero, el poder y la
ambicion, estos factores se pueden observar detalladamente en ciertos grupos sociales.*’

El uso de la selfie en Instagram como medio de aprobacion social, que se vuelve un
dispositivo de ficcion, es tratado aqui desde un enfoque antropoldgico social con énfasis en
el capitalismo como catalizador del “ser o tener”. El enemigo para la antropologia capitalista
es el otro, por lo que el permitir riquezas en esta perspectiva establece una ética en la que la
mentira conduce a elevarse a un estatus social, la ficcionalidad del individuo de ser

reconocido aunque no sea él mismo.*®

El enfoque antropologico adquiere el maximo relieve cuando se trata de enjuiciar,
tanto en su vertiente politica como en la econdmica, los sistemas de organizacion social, tras
cada uno de los cuales late un determinado pensamiento o ideologia.*® El problema de la
antropologia capitalista es indagar los presupuestos antropoldgicos de los sistemas
economicos, tanto para averiguar la imagen del hombre que vehiculan, como para saber si
tales sistemas son compatibles con la verdad del hombre, es decir, una imagen vale mas que

mil palabras.

El uso de las redes sociales, especialmente Instagram, continda creciendo y es
especialmente frecuente entre los jovenes mayores. Es sorprendente entonces que, a pesar de
esta interconectividad mejorada, los chavorrucos tiendan a mentir sobre su realidad, algo que

afecta a casi el total de la poblacion.>® Esa necesidad de ser reconocidos, de aparentar lo que

47 Joaquin Sanchez, La antropologia capitalista, La opinion de Murcia- diario digital, Espafia, 2013.

48 Joaquin Sanchez, Op. Cit.

4% Joaquin Sanchez, Loc. Cit.

%0 Pittman, M., & Reich, B., Social media and loneliness: Why an Instagram picture may be worth more than
a thousand Twitter words. Computers in Human Behavior, n. 62, 2016, pp. 155-167.
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no es o lo que no se tiene es cada vez mas comun dentro de las redes sociales sobre todo en

aquellas plataformas basadas en imagenes.

Compartir imagenes en linea a través de servicios de redes sociales como Instagram
es una practica generalizada y ofrece una gran cantidad de perfiles publicos. Las
posibilidades de los dispositivos mdviles combinados con aplicaciones de redes sociales
como Instagram han significado una nueva forma de conexion social, una nueva forma de

desarrollar estatus social.>!

Dado que los teléfonos inteligentes son utilizados por un individuo, las imagenes que
se capturan en estos dispositivos estan relacionadas con la experiencia y percepcion del
usuario, por lo cual los estudios sobre el tema son fundamentales para observar la forma en
la que se va construyendo la subjetividad por las elecciones visuales. Esta subjetividad lleva
a la adquisicion como maxima categoria, lo que se conoce como propiedad privada que a su
vez conduce a la obtencion de propiedades y la conservacion de las mismas®, generando de

esta manera una necesidad constante, entre otras, de produccidn de imagenes.

Instagram es una “aplicacion” de fotografia social disefiada para ejecutarse en un
teléfono inteligente a través de la cual el usuario de las redes sociales puede crear significados
visuales y textuales, y el espectador ambiental puede interactuar con esos significados. Las
aplicaciones son “paquetes” de significado y funcionalidad, cada uno marcado por su propio

nombre e icono distintivo.>3

Atendiendo a lo anterior, gastamos una gran parte de nuestras energias en redes
sociales, y en la mayoria de los casos en ocultarnos de nosotros mismos en ellas. Lo de hoy

es “te diré cudnto vales, por el nimero de seguidores que tienes”. Y para conseguir seguidores

51 Zappavigna, M., Social media photography: construing subjectivity in Instagram images, Social media and
the visual, 2016, no. 15, pp. 271-292.

52 Fromm, Erich, ¢ Tener o ser?, Fondo De Cultura Econdémica, 1978, México.

%3 Chesher C., Loc. Cit.

43



como usuarios somos capaces de las mas grandes hazafias o de las mas grandes tonterias. En
esa tonalidad y usando un poco de antropologia visual, la cual es una herramienta de la
antropologia social basada en las iméagenes como instrumentos adecuados para la
observacidn, descripcion y andlisis de la realidad humana; se plantea que el “ser” se refiere

a un panorama real, que contrasta con otro falso e ilusorio.>

El ser, puede expresarse como un sentimiento que esta arraigado en el individuo:
expresar nuestras facultades, ser activos y relacionarnos con otros.> Es decir, el Unico
problema de la conducta es explicar la inactividad, no la actividad, e Instagram entra
perfectamente en el campo de la inactividad o actividad pasiva. La necesidad de estudiar los
procesos a traves de los cuales las narrativas y modelos audiovisuales son incorporados en la

vida social es un hallazgo importante de la presente investigacion.

La necesidad de poner atencion al contexto en el que se producen y muestran las
imagenes publicadas, son de indole antropoldgica visual, donde el sentido de la fotografia
debe tener un significado, teniendo claro que el producto de dicha imagen es un reflejo de
una validacion del individuo.>® Actualmente, la bisqueda de nuevos medios comunicativos
como se constituye Instagram permite crear identidades narrativas en las que las redes
sociales proponen diversos modos de expresar relatos en lo visual, dicha virtualidad mantiene
una dinamica en la narrativa del Yo. La principal caracteristica de la selfie es que el sujeto se
cuenta a si mismo, se presenta, tiene amigos, narra su vida para un publico en el que su
imagen ocupa un lugar central, la fotografia se torna privilegiada en este medio.>” La selfie
se torna en una narrativa de Instagram que guia el interés de la comunicacion de la dinamica

social sobre los usos de la imagen.

5 Estalella, A. y Ardévol Piera, E., Internet: instrumento de investigacion y campo de estudio para la
antropologia visual, Revista Chilena de Antropologia Visual. 2010, no. 15.

% Fromm, E., Op. Cit.

%6 Estalella, A. y Ardévol Piera, E., Op. Cit.

57 Murolo, N. L., Del mito del Narciso a la selfie. Una arqueologia de los cuerpos codificados. Universidad de
La Sabana Bogota, Colombia, Vol. 18, No. 3, 2015, pp. 676-700.
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La selfie permite observar la imagen de diversas maneras, una de ellas es como
engafio, a partir de esto se puede reflexionar sobre la relacién que establece el usuario sobre
el Yo, que lo coloca en un lugar primordial ya que dicha imagen se entiende como icono por
tener una relacion de semejanza. La importancia de la imagen es de igual valor que el de la
palabra, semidticamente debe entenderse como simbolo, con lo que la codificacion que
implica el analisis puede entenderse como sefiala Barthes®® al pensar sobre la fotografia, con
parametros tales como el trucaje, la pose, los objetos, la fotogenia, el esteticismo, la sintaxis;
lo que permite observar que detrés de una selfie se lleva a cabo una construccion en la que se
tiene un proposito y en el que las redes sociales de manera colectiva otorgan un escenario

parael Yo.

El self, hace referencia al “si mismo” en palabras de Mead®®; ante esto, el sujeto se
presenta frente a la sociedad dentro de las redes simulando una vida cotidiana por medio de
su personalidad, la identidad que pretende objetivar dentro de lo comunicativo®® y lo puede
realizar a través de la ideologia, donde el sujeto se convierte en objeto, quien pierde su

identidad y se involucra en el sistema consumidor.

En el area de la tecnologia y la sociedad, ahora se puede partir del principio de la
interdependencia, por el hecho de que las tecnologias de la informacion asi como el sistema
social del cual surgen deben estudiarse en conjunto, practicamente asi por el contexto social
en el que estan regidos al estar conectados, no se pueden entender uno sin el otro. Castells®!
menciona que el proyecto historico-social en el que la sociedad se proyecta es la tecnologia
por los intereses que domina y le otorga un proposito; la visualizacion de la sociedad en

concreto es funcion de la tecnologia.

%8 Barthes, R., Lo Obvio y lo Obtuso, “Retdrica de la imagen”, Paidés, Barcelona 1986.

% Mead, G. H.: La Génesis del self y el control social, REIS, no. 55, 1991.

80 Murolo, N. L., Op. Cit.

61 Castells, M., La era de la informacion: economia, sociedad y cultura. Alianza, Madrid, 1997.
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Es importante destacar sobre la produccion econdmica, la existencia de un nuevo
modelo dentro de la red que ya se ha convertido en prioridad al ser de los principales accesos
a la informacién y que ademas procesa actividades en donde se observan mayores ingresos
econdmicos. Esto se ha convertido en una economia global que funciona en tiempo real.®?
Con las selfies e Instagram la critica en el modelo de observacion puede ser drastico en
algunas actividades profesionales y de ocio para ciertos sectores,®® el uso que se hace de
Instagram al subir una selfie pretende que en alguna medida se esté consciente de la imagen
y lo que representa para diversas personas; por lo tanto, varios observadores pueden ver cosas

diferentes en acontecimientos similares o diferentes momentos.%*

El punto de partida en Instagram ha de ser el reconocimiento, la percepcion que el
otro tiene del creador de la imagen como un condicionamiento cultural, educativo y de
experiencias personales, por lo que se puede decir que el uso de dicha aplicacion navega con
bandera de comunicacion publica, una faceta de la comunicacion social que permite un
cambio, o bien procura que permanezca un sistema social a través de relatos para la
sociedad,®® en donde la realidad no es determinada por la conciencia social, sino

contrariamente es la realidad la que determina esta conciencia social.%

Gracias a las redes digitales, la tecnologia en redes de comunicacidn, radio, television
y ordenadores transmuté para dar paso a las nuevas tecnologias en las que el almacenamiento
de datos permitieron una transmision de manera mas eficaz, evolucionando de manera tal
que el mensaje se produce en el momento; este software avanzado generé una nueva manera

de relacionarse, permitiendo que el usuario se dé a conocer de la manera en la que le gustaria

62 Castells, M., Op. Cit.

8 Knapp, M., La comunicacion no verbal, Paidés Ibérica, Buenos Aires, Argentina, 1997.

8 Knapp, M., Op. Cit.

8Serrano, M. M., La produccion social de la comunicacidn, “Signo y Pensamiento”, Repositorio Institucional,
Pontificia Universidad Javeriana, Bogot4, Colombia, 1986.

% Serrano, M. M., Op. Cit.
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ser visto y no como es en la realidad, otorgandole un poder a través de seguidores, likes,

empatia, estética, entre otras caracteristicas que le permiten obtener un cierto estatus social.

La selfie en Instagram da pauta a una transformacién de la vida privada a publica,
comunica de manera visual generando tendencias y adquisicién de seguidores que siguen el
mismo método creando contenido que se vuelve global, siempre con el filtro de lo que se

desea mostrar.
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Capitulo IV. Marco Tedrico-conceptual

Esquema del marco tedrico- epistemolégico

4.1 Chavorruco

Dos términos que podrian parecer antagdnicos se encuentran en la palabra chavorruco, que
se encuentra compuesta por “chavo” que dentro del diccionario de mexicanismos de Guido
Gomez de Silva se refiere a un muchacho, nifio o joven; y “ruco” descrita por el mismo
diccionario como “viejo”; en consecuencia, chavorruco se refiere a “una persona de edad
avanzada que, a la manera de los jovenes, actiia y se viste segtin la moda”.%’

Lo anterior incide en la edad, que es cada uno de los periodos en que se considera
dividida la vida humana, tal como expresa la Real Academia Espafiola; de modo que el
término “chavo” refiere a la fase evolutiva del ser humano en la etapa adolescente y que en
el informe The State of the World's Children 2011%® se expresa la dificultad para definir la
adolescencia ya que en principio las experiencias individuales en este periodo son diferentes
en relacion con las variaciones fisicas, entre cada individuo a diferentes edades en hembras
y varones; otro elemento que complica la definicion de adolescencia es la variacion en
relacion con las leyes en distintas naciones relacionadas con la minoria y la mayoria de edad,
finalmente existe un factor que se refiere a que no se respeta lo establecido legalmente para
los nifios, adolescentes y adultos, y que permite que se asuman actividades que no
corresponden.

Es importante comprender el entorno en que viven los adolescentes y observar como

afecta dicho entorno al desarrollo y las relaciones sociales; la familia, la escuela, el trabajo,

67 Gomez de Silva, G., Diccionario breve de mexicanismos, Academia Mexicana de la Lengua, 2001, México.
8 Anthony D., The state of the world's children 2011: Adolescence: an age of opportunity, UNICEF, New
York, 2011.
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entre otras actividades que estan en constante cambio; en consecuencia, el chavorruco evade

ejercer actos propios de su edad y decide actuar de modo Similar a un adolescente o “chavo”.

Esta idea de actuacion aparece vinculada a la nocion de decision para Hindess®®; autor
que define al actor como “un lugar de decision y accidon en el que ésta tltima es, de alguna
forma, consecuencia de aquella”, lo que se resume en que sélo puede considerarse como actor
la instancia que sea capaz de tomar decisiones porque cuenta con medios identificables para
hacerlo. Lo mismo ocurre con Sibeon’®, quien sugiere como actor a la entidad que dispone
de los medios para decidir y actuar conforme a sus decisiones, denomina “propiedades
emergentes” las caracteristicas cualitativamente distintas a las de la suma de las decisiones
de los individuos que la integran y a la cual se le puede atribuir responsabilidad por los

resultados de sus acciones.

Las clases sociales atribuyen responsabilidad a las circunstancias por las que el
individuo pretende crear dicha actuacion, la necesidad de integracion social refiere usos,
modos y costumbres que se presentan en la conducta cotidiana y de los cuales no hay plena

consciencia; este modo de socializacion se define como “moda”.

Etimologicamente la definicion de “moda” viene del francés mode y éste del latin
modus, “modo” o “medida”; en un inicio la socializacidon incita a la actuacion de
determinadas maneras desde una temprana edad que implica variaciones con el tiempo y las
circunstancias culturales de manera que la moda regula las elecciones de las personas,
probablemente por presion social, ya que indica qué se debe consumir o hacer, convirtiéndose
en un habito repetitivo que identifica a un sector social, y se puede ver reflejado en aspectos

visibles como la ropa, el peinado o bien en el comportamiento.

8 Garcia Sanchez, E., El concepto de actor: Reflexiones y propuestas para la ciencia politica, Andamios,
volimen 3, no. 6, pp. 199-216, México, 2007.
0 Garcia Sanchez, E., Loc. cit.
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En relacion con el actuar del chavorruco, conviene subrayar el estado alterno a la
realidad que muestra a los receptores, que no es mas que ficcional, ya que va més alla de lo
real; la ficcién nace del latin fictus, el cual significa inventado, fingido o irreal, término que
es palpable en el chavorruco que recurre a la creacién de un personaje, una construccion

alterna del yo.

Segln Goffman,” “cuando el individuo se presenta ante otros, su actuacion tenderd a
incorporar y ejemplificar los valores oficialmente acreditados de la sociedad, tanto mas en
realidad, de lo que lo hace en su conducta general”.”2

Como ya se menciond, el contexto cultural es parte fundamental de la constitucion
del actuar del individuo, por lo que la imagen que desea construir el chavorruco de si mismo
debe ser socialmente deseable, un reconocimiento ficcional, estético y cultural con respecto

al sector donde se pretenda tener aprobacion.

Para el chavorruco, acertar en un personaje inventado es recurrir a una mentira que
permita la creacion de un imaginario, un modelo que refiera la apariencia de alguien menor
edad con la utopia de la juventud extendida desde aquella que alguna vez fue y de la cual
solo se tiene la percepcion, a su vez la mimesis del comportamiento al tomar una selfie queda

representada en los gestos, ademanes y la imitacion en general de la pose juvenil.

4.2 ldentidad

Se entiende por identidad a un fendmeno dinamico que se constituye mediante la interaccion
con el entorno; aunque el constructivismo permite una propuesta acerca de que los individuos

desarrollan la conciencia de ser un “yo” con un “otro” que parte como referencia para la

1. Gémez, M. H., & Miras, R. M. S., La teoria de la accién social en Erving Goffman, Papers: revista digital
de sociologia, 2004, pp. 59-79.

2 Moreno, S., La estilizacion del yo en redes sociales: la proyeccion on-line de la identidad personal como
artificio semiético, DeSignis, 2019, pp. 77-89.
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diferenciacion.

Otros enfoques de identidad hacen referencia a que se compone de aquello que
pensamos que somos, aunque también refiere a como nos ven los demas; aqui la
intersubjetividad tiende un puente central que depende de procesos de negociacion

permanentes con que los individuos van construyendo sus identidades.

En un proceso publico, la identidad es construida socialmente y referente a las redes
sociales, la identidad supone un cambio en la forma ficcional en la que se van viviendo y
generando las propias identidades a manera de construccion subjetiva en que se orienta dicha

identidad hacia los demas.

Dirigir la identidad para y por los demas dentro de las redes sociales, conduce a la
autorrepresentacion en la que se proyecta a manera estratégica y estilisticamente, elecciones
que crean impresiones para los interlocutores a manera de presentacion personal, gestionando

la imagen personal ante la mirada del espectador por medio de la selfie.

Por inercia, los sujetos tienden a la actuacion ante ciertos sectores sociales para
transmitir un determinado mensaje; la expresion, ya sea voluntaria o involuntaria del
individuo, implica una reaccién de los otros, que a su vez son impresionados por lo que se
acaba de transmitir y que basicamente gira en torno a los significados sociales, donde los
signos destacables confirmaran por medio de un like la aprobacion del receptor que interpreta

esa produccion fotografica como actual y estética.

Esta interaccion entre emisor y receptor en redes sociales enfoca la construccion de
la identidad con base en el performance, ya que influye de alguna manera la presentacion
como actividad esencial para otros participantes, que se les presenta como realidad social
imitada por medio de rutinas virtuales y repetitivas practicas, que generan las expectativas

sobre la interpretacion de la selfie expuesta.
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Dicha autorrepresentacion se expone ante una diversidad de publicos, como una
buena oportunidad para la creacion de diversas imagenes personales dentro de las redes, una

identidad autogestionada de forma virtual que suplante su identidad en el mundo real.

4.3 Instagram

La aplicacion de Instagram funciona para compartir fotografias y videos de manera gratuita,
donde los usuarios tienen la opcion de subir a dicha plataforma fotos o videos para
compartirlas con seguidores o grupos selectos de amigos, asi como ver y comentar
publicaciones que sean compartidas en la plataforma por sus amigos e indicar si les gustan o

no a través de “likes”.

Una aplicacion o app, esta disefiada a través de un software para ser ejecutada en
smartphones, tabletas y diversos dispositivos con el objetivo de facilitar la resolucion de
alguna tarea especifica 0 como apoyo en operaciones en general; la aplicacion de Instagram
al compartir fotografias y tener disefios para las mismas, facilita el manejo fotografico que
se mantenia hasta hace pocos afios soportado en peliculas sensibles donde se almacenan

imagenes capturadas para su impresion en papel.

La actualidad permite utilizar sistemas digitales sensoriales con memorias que de
forma sencilla permiten capturar la imagen con resultados éptimos sin necesidad del proceso
anterior para la revelacion de las fotografias, Instagram ademas de compartir dichas
imagenes en el momento y de manera facil, genera la participacion reciproca de personas
que, por lo general, son amigos con quienes se tiene una relacién humana, vinculo afectivo

y empatia.

Propagar estas imagenes de manera masiva y hacerlas de conocimiento popular,
expone la disposicion del creador de la imagen para que esté al alcance y a la vista de manera
facil, y mayormente modificada o en forma de pose para que el receptor a quien se busca,

sienta inclinacion hacia dicha fotografia resaltando su atraccion con un like.
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Es indiscutible que con los teléfonos celulares lleg6 una revolucion en el area de las
comunicaciones, ya que han evolucionado enormemente con el paso del tiempo, de forma tal
que cuentan con funcionalidades digitales como Instagram, que afiaden facilidades de
conexion independientemente de la funcion principal del teléfono celular que es la

comunicacion de forma movil.

Instagram es una aplicacion gratuita que pretende agradar al usuario en primer
instante, al otorgarle un servicio que le permita utilizar su plataforma por medio de una
aplicacion de forma tan sencilla como lo es el crear y acceder a una cuenta, para después
realizar un perfil en el que la aplicacion sefiala sus politicas de uso y seguridad, asi como
privilegios y acceso a la persona para el uso de la misma; consecuentemente las acciones que
realice el usuario son condicionadas por lo establecido en la plataforma, de la misma manera
el comportamiento y la reaccion que provocan las publicaciones del usuario son revisadas

conforme a los reglamentos aceptados en Instagram al crear la cuenta.

4.4 Selfies

La contemporaneidad de la palabra Selfie, abarca definiciones concretas, una de ellas es la
de “autofoto”, o bien, una fotografia que se toma de si mismo por lo general con un teléfono
celular Smartphone y que recorta un angulo contrapicado a una distancia de un brazo,
constituyendo la imagen del usuario en un marco en primer plano. El diccionario de Oxford
de la lengua inglesa posiciona la palabra selfie como “palabra del afio” en 2013 por la
popularidad con la que se utilizaba en Internet cada mes, llegando a un registro de 150

millones de veces usada.

4.5 Si mismo

Hablar de si mismo conduce a una composicién de elementos que abarcan desde la

percepcion de las caracteristicas propias tanto como las capacidades y conceptos de si mismo
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que se tiene en relacion con las demas personas y la sociedad en sus distintos sectores. Esta

estructura es una configuracion admisible a la consciencia por la percepcion de si mismo.

Para el ser humano consolidarse socialmente es un proceso que implica una relacion
de diferenciacidn para integrarse en la sociedad; en este contacto con los otros se expresa la
individualidad que implica el pensamiento, el sentir y actuar para finalmente crear un vinculo
dindmico cognitivo-afectivo. Esta percepcion de si mismo es en general un concepto de

imagen personal y real de quien se es.

La manera en como se percibe el sujeto depende del entorno en que se encuentre el
observador, el ambiente sociocultural y la forma en la que se enfrenta a las relaciones
mentales del mundo de los objetos, por lo cual la selfie divide su imagen en tantas como
personas que la hayan observado; es decir, que el espectador dirige esa mirada dependiendo

de la estructura de la selfie y el pensamiento visual.

4.6 El “yo” a través del smartphone

Smartphone es una palabra anglosajona que quiere decir “teléfono inteligente”,
tratdndose de un teléfono celular que brinda un servicio similar al de una computadoray tiene
conexion a Internet, lo que le da ventaja ante un teléfono sin esta inteligencia al tener

funciones avanzadas.

Al salir al mercado terminales con correo electrénico comenzd a utilizarse el término
de “smartphone”; ademas del correo electronico estos dispositivos estan integrados con redes

sociales, chat y mensajeria instantanea enfocando esta tecnologia a un pablico juvenil.

El acceso a las funciones de un smartphone es posible por las aplicaciones para
moviles, que con el hecho de tocar el icono de la app, permite acceder para ingresar con la
cuenta del usuario, quien previamente tuvo que realizar un registro, de esta manera se puede

crear un perfil virtual para poder existir en alguna red social que supera la actual insuficiencia
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para la sociedad actual de sOlo estar presente corpdreamente. La representacion visual a
través de una imagen complace a los nuevos medios digitales, que permiten la presencia del

“yo” que expone su intimidad por medio de contenido creado por el mismo usuario.

Otro dispositivo que permite la creacion de fotografia y video es la webcam, aunque
ésta se coloca encima o al lado del ordenador y estan disefiadas para enviar estas fotografias
0 videos a través de la red a uno o a mas usuarios. El término webcam alude a la cdAmara
fotografica digital que registra y lleva a cabo la transmision de iméagenes mediante Internet,
lo que proporciona un sinfin de cddigos visuales que otorgan y permiten enviar

representaciones de identidad compuestas en la imagen virtual.

Las herramientas que proporcionan los dispositivos digitales en la actualidad
permiten de una manera sencilla a los usuarios caracterizar una imagen por medio de una
construccion del sujeto en ese entorno virtual que nos proporciona el Internet, definiendo al
individuo en esa representacion que pretende mostrar una imagen en el contexto de un

imaginario colectivo.

El hecho de que siempre haya cdmaras y en todas partes por medio del smartphone,
implica que la fotografia marca nuevas reglas con la realidad, ya que pasaran a formar parte
importante de los momentos o eventos cotidianos de un individuo, permitiendo que la
posproduccion de la fotografia digital cambie, sea manipulable y genere una critica sobre la

practica de la creacion constante de selfies.

El transmitir informacion de caracter publico a las masas es la finalidad de los medios
de comunicacién social o masiva, término mejor conocido en su terminologia anglosajona
como “mass media”. A diferencia de no regirse de manera unidireccional como lo hacian los
medios de comunicacion masivos para formar opinién publica; dentro de las plataformas de
comunicacion en linea las redes sociales han sido pauta para crear contenido a partir de los
propios usuarios mediante la tecnologia que facilita la edicion, publicacion y reciprocidad en

la informacién.
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El impacto de los nuevos medios sociales va en aumento ya que el acceso esta a la
mano de cualquier persona, creando mayor participacion en la comunidad, dando poder a las
redes sociales para compartir multimedia, opiniones, contenido de cualquier tema y

animando a la participacion de las personas detras de una pantalla.
4.7 Semidtica del rostro

La relacion entre los signos en la imagen es basica en la comprension del mensaje que se
desea dar segun la teoria de Peirce’®; quien otorga a la semiotica la composicion del signo en
significante y significado, donde el significante tiene la funcion de ser la palabra que
representa el objeto, mientras que el significado es el objeto en si.

Los signos, la forma en la que se organizan y el contexto son las areas principales que
estudia la semiotica, asi como la relacion comunicativa que hay entre los individuos de una
sociedad, por lo tanto, al existir una retroalimentacion entre el emisor y receptor, el signo se

torna cambiante para la aprobacion social.

Dentro de las imagenes presentadas en Instagram, el individuo selecciona aquellas
que le hacen sentir cercano a su estructura, una demanda masiva donde la imagen es
culturalmente aceptada, por lo cual se aceptan los cddigos que marcan dichas imagenes

sirviendo como vinculo dentro de una mirada actual.

La creacion de la selfie permite al autor involucrar su consciencia para esa
construccion de imagen, al reflexionar sobre su propia identidad para después, al publicarla
y compartirla, crear esa comunicacion con su interlocutor. Esa representacion de si mismo
genera percepciones diversas para la sociedad méas no para el autor, quien pretende mostrar

una idea especifica a través de la misma.

3 Everaert-Desmedt, N., La semidtica de Peirce, Louis Hébert, Signo online, Québec, Canadd, 2004.
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Esta imagen que crea el usuario y con la que se siente identificado al crear la selfie
ideal que decide publicar, da pauta para interpretar un mapa de la estructura social, cultural
y visual en el que se rodea el sujeto. Un aspecto critico de la practica de la fotografia de
posproduccién no es sélo la nocion de que la fotografia digital es facil de cambiar, manipular
y engafiar, sino también como estas cualidades afectan el juicio de las personas.

En palabras de Massimo Leone, “En la selfie, tomo una imagen del presente que me
incluye a mi como una persona memorable, objetivando por asi decirlo el recuerdo de mi
mismo como persona recordada (por mi mismo). En la selfie, una vez mas, no tomo una foto
que me permita recordar como era (como en el caso de retratos fotograficos o autorretratos,
por ejemplo), sino que tomo una foto que me permita percibirme a mi mismo como alguien

que sera recordado”.”

Dentro de su semidtica de la selfie, Leone hace hincapié sobre la aplicacion de
distintos niveles de andlisis para la comprension de su sentido, ya que basado en la
hermenéutica tripartita de Umberto Eco, se encuentran el sentido de una expresion del sujeto
a manera de actor, el sentido del espectador al interpretar la selfie y el contexto cultura o
semiosfera actual en el sentido de la practica de creacion de selfies. Es aventurado hablar de
tipologia que considere caracteristicas en ellas, ya que existen rasgos estilisticos prevalentes
en selfies de mujeres y otros en selfies de hombres, asi como de rasgos que dependen de la
edad, nacionalidad, contexto, entre otras tantas variaciones sociales para la aprobacion de la

imagen.

4 Leone, M., Semiotics of the Selfie, LIS Ciudad mediatizada, Argentina, 2019, no.20, pp. 53- 68.
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Capitulo V. Marco Metodoldgico

51 Estructura de la tesis

La investigacion se inserta en un paradigma de tipo transformativo, promoviendo el
conocimiento conexo de la realidad formada por el contexto social y cultural dentro de
Instagram, en la que el vinculo entre los participantes y el investigador sitta el fendmeno de
la selfie en el nicleo de anélisis por medio de la interaccion social, teniendo como principal
fuente el método cualitativo sin excluir métodos cuantitativos que pudieran sustentar

resultados ante el analisis que se genere.
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5.2. Matriz para la operacionalizacion del problema objeto de investigacion

Analisis de Coherencia

CATEGORIA  VARIABLES

1
CHAVORRUCO
Edad
Jovenes
Actuar
Moda

INDICADORES

Periodos
Tiempo
Epoca

Etapa
Infancia
Adulto
Cambios
Fisicos
Decision
Accidén
Uso
Modo

Costumbre
Conducta

FICCION

Identificacion de variabhles e

CATEGORIA  VARIABLES

indicadores
Segunda etapa
INDICADORES
Inventado « Novedoso
L. * Aparentar
i) ¢+ Slmular
Irreal +  Auténtico
* Imaginario
Realidad Existe
Mimesis . Imitacién
: Estética

CATEGORIA  VARIABLES

IDENTIDAD

Yo

Intersubjetividad

Individuo

TABLA 2

INDICADORES

* Percepcién
+ Concebir
*  Sujeto

* Conocimiento
¢ Validacion

* Reconocimiento
. Dividido

* Persona
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Anélisis de Coherencia

CATEGORIA VARIABLES

4
INSTAGRAM

App

Fotos

Compartir

Amigos

Publicaciones

Gustar

INDICADORES

o Facilitar

* Dispositivo

* Participacidn

¢ Vinculo

*  Propagar

* |nformacidn
masiva

* |nformacién

*  Agrado
* Inclinacidn
o Atractiva

Identificacion de variables e

indicadores
Segunda etapa

CATEGORIA  VARIABLES

Simismo

SELFIES

Smartphone

Webcam

Medios de
comunicacién
social

-

INDICADORES

Percepciones
Caracteristicas
Capacidades
Cualidades
Interaccidn

Conectividad

Registrar y transmitir
imagenes mediante
internet

Transmitir informacidn
Plataformas de
comunicacion en linea
Comunidades
Participar
Servicios de
comparticion
multimedia

Fig.2 Matriz de identificacion de categorias, variables e indicadores

TABLA | 2

VARIABLES INDICADORES

Teléfonos o Mantenerse
celulares conectado

Gratuito *  Favor
. Programas

¢ Aplicaciones
¢ Sistemas deun

Lt o dispositivo
¢ Computadora
¢ Teléfono inteligente
¢ Accederacuentas
Reaccién Accién
. Estimulo

Se parte de la premisa de que el problema objeto de investigacion representa la mitad del

trabajo de investigacion’, por lo cual la metodologia puesta en practica permite realizar la

coherencia epistemoldgica a través de tres etapas, las cuales atienden a un orden en el que se

concentra el planteamiento general dentro de la estructura de la tesis desde la primer etapa

que se representa en la Fig. 1, donde se ubica el eje central que es como ya se menciono, el

planteamiento del problema, asi como las preguntas de investigacion, el objetivo y la

hipdtesis, esta Gltima debe sefialarse ya que al trabajar con el enfoque cualitativo se sugiere

elaborar la hipdtesis a probar, para no apartar de vista el problema objeto a investigar.

75 Zepeda del Valle, J. M. y Pesci Gaitan, A. M., Op. Cit.
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La segunda etapa sustenta el marco tedrico conceptualmente por medio de la matriz
de identificacion de categorias con variables e indicadores que se presenta en la Fig.2, las
cuales arrojan 5 categorias, 26 variables y 61 indicadores. Dentro de las categorias de anlisis
se desglosan las variables que permiten la coherencia epistemoldgica y a su vez generan los
indicadores que representan la medicion del concepto para operacionalizar el problema

objeto que se esta investigando.

Para asegurar la coherencia epistemoldgica se presenta una tercera etapa, que se
presenta a continuacion por medio de la Fig. 3, en la que se detallan las preguntas que
corresponde a cada indicador, y que en este caso coinciden con el instrumento de aplicacion,
siendo el cuestionario virtual la manera en la que se obtendran los resultados del cuestionario

ante usuarios de Instagram que coincidan con el rango de edad del chavorruco.
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Analisis de Coherencia. TABLA 03

Identificacion de preguntas, fuentes de informacion e instrumentos

informacion

+ ;Cuanto tiempo dedicas a Instagram al dia?
« ¢Qué es lo que méas importa al crear una selfie?

Tiempo/ Decision/ + ¢Para qué usas Instagram? p—
CHAVORRUCO Accidn/ Uso/ Costumbre » ¢En qué momento te dan ganas de hacerte una
selfie? »
+ ;Cuantos afios tienes? Poblacién:
- Chaverrucos
FICCION Irreal/ Realidad + ¢Qué cambios observas entre la primer selfie que usuarios de
te tomaste y la mas reciente? Instagram
+ ¢Como afecta el uso que le das a la app cuando
L no obtienes likes en una selfie? R
IDENTIDAD IS + Al compartir una selfie, ¢Influye que veas mas LTI
selfies de los demas usuarios? o
+ ¢ Qué te motiva a producir selfies?
- Muestra:
Fotos/ Comparti/ + ¢Qué tanto influye el celular que utilizas para e
estar en Instagram? sEes
INSTAGRAM Té’rifg:if/ Zi’ﬁggng + ¢Utilizarias de la misma manera Instagram si no voluntarios en
fuera gratuito? Instagram
+ ¢Como crees que la selfie fomenta la
SELFIES Si mismo/ Webcam/ participacion en Instagram?
Wi G G + Ademas de Instagram ¢ Qué otra red social utilizas

para compartir selfies?

Fig.3 Matriz para la identificacion de preguntas, fuentes de informacion y tipos de

instrumentos.

Asegurada la coherencia epistemoldgica, el procedimiento para la elaboracion del
instrumento de investigacion se realiz6 al formular preguntas abiertas con la finalidad de dar
respuesta a los principales indicadores a través de un cuestionario aplicado dentro de la red
social Instagram que conté con 45 participantes que oscilan en la generacion a la que
pertenecen los chavorrucos, quienes de manera voluntaria accedieron a participar para la

presente investigacion.
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Capitulo VI. Presentacion de resultados

Para ejemplificar la manera en la que se realiz6 la encuesta, se presenta la siguiente imagen

como muestra de la primera pregunta realizada en Instagram; la recopilacion tanto de las

preguntas como de las respuestas fue por medio de capturas de pantalla, dando un total de 13

preguntas que fueron contestadas por 45 usuarios para después hacer el vaciado de resultados

concluyendo con las gréficas.

G lore30choires 0

Media hera una vez
por semana
Respondss >

D oo

1 hora 23 segin mi
promedic diaric

Raspandsr >

-a' jessicastroc

Unas 3 horas o mas
Responder

@ maariganoo83
20 min

Responder

B oi_doiremito
10 minutos

Responder

E alejandrita_2287

2-3

Responder

& ivia_omador

15 min
Respander >
o digntesdemezcal 25
10 minutas

Respandar 5

diomantinc50314

Responder

ﬁ lore30chairez10

Media hora una vez
por semana

Respondar

. felina_alejandros..

30 minutos

Responder

0 sheelyesqueda

30 min

Responder

e hellritz

20 min

Responder

® oo

10 hrs

Responder

>

b

=2 qfbyox

Menos de 1 hora

Responder

'& | elpinchepanzon

Unas 3 horas a
lo large del dia.
Cuando mucho

Responder

G rel_sos

Media hora

Responder

@ stcfonicleny

Unas 4hrs segin mi
teléfono jojaja

Responder

;Cuanto tiempo dedicas a

Instagram ol dia?

Escribe algo...

Ratitos en total 3hrs
aprox

Respander >
a gonofxherpasyphl...
Quizd unas 3-4 hrs
Respander >
& ronnie the.pom po..
5hrs

Responder >
& tonyjolb

Cémo 4 horas

Respander >

[ Y—
2horas

Responder

. thehao®0

Total 7 1 he
Responder
. cinthio e.maldono..

2

Responder >

. abdel__35

1 hr

Responder >

[ .
'-' tanyzeliza

2 hes

Responder »

[ Ye—

Jojojjoajo como de
30 minutos a 1 hora
maso

Respondr >

& s soiorandia

1 hora

Rasponder

e ozobohic

30 minutos més o
menas
Responder

e ary_padillo

2 hotas aprox

Rosponder >

Unas & horas

Reosponder b3

0-

4 horas

Responder >

. ovebarumen

1 hora

Responder >

3 horas

Respondor

2 horos creo &
Responder
L] Tp——

2 hrs

Responder

[ Y—

Jojajjaajo como de
30 minutos a 1 hora
maso

Responder

@ ccbaronrs

Unas 5 horas o més

Responder

J diegoarturoarias

2hre

Responder

>

‘ ortego_hybride

15min

Responder >

B sooions

Dice el tel que 19
min

Respondder >

®

4 horas

Responder

Y-

1 hora

Responder

Todo el dia en ratos

Responder

t willaD?03

Thr

Responder
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6.1 Presentacién de resultados.

.CUANTO TIEMPO DEDICAS A INSTAGRAM
AL DIA?

Omitieron
respuesta
5% :

Mas de 3 horas Menos de 1
22% hora
33%
Dela3hor
40%

Los datos nos indican que el 40% de los usuarios entrevistados respondieron que pasan de 1
a 3 horas diarias en dicha red social; visto drasticamente, tres horas serian el equivalente a
un tercio de una jornada laboral, con lo que podemos asumir que el tener presencia y
comunicacion constante en estas comunidades virtuales son relevantes en la vida de los

usuarios.
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.QUE ES LO QUE MAS IMPORTA AL CREAR

UNA SELFIE?
Omitieron )
respuesta Escenario -
99%%p 5% Transmitir
emociones
otras 13%

9%

El fisico/Pose
64%

Los resultados arrojados por los usuarios son contundentes, dado que sefialaron el fisico o la
pose como el factor mas importante para una selfie, lo que nos permite confirmar que el
usuario se percibe a si mismo como elemento principal de la imagen, por lo que ha de adaptar

su imagen a una que promueva la aceptacion social de la comunidad.
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PARA QUE USAS INSTAGRAM?

Omitieron respuesta
5% p—

Como album 4
13%

Ambas
20%

NegociofTrabajq,__,...---""""'
9%

Entretenimiento
53%

El resultado de la grafica anterior es relevante, ya que mas de la mitad de los usuarios utilizan

Instagram por entretenimiento, lo que indica un acertado acercamiento a la hipotesis que se

presenta en la investigacion.
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JEN QUE MOMENTO TE DAN GANAS DE
HACER UNA SELFIE?

Omitieron

respuesta _ Al ver un
20% paisaje o estar
de viaje

26%

En momentos
especiales
27%

uando me siento
- fisicamente atractivo
- 27%

Al responder sobre los momentos en los que los usuarios sienten necesidad por tomarse una
selfie, los resultados son homogéneos, tomando por igual la relevancia del aspecto fisico, los
momentos especiales o el paisaje. Tal como mencionamos en el analisis, los elementos que
conforman a la selfie se destacan por la seleccion metodica de los elementos que la

componen.
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:QUE CAMBIOS OBSERVAS ENTRE LA
PRIMER SELFIE QUE TE TOMASTE Y LA
MAS RECIENTE?

Omitieron la
respuesta
13%

otros . .
Cambios fisicos

9%
? 38%
Ningun cambio
T%
Mejora
técnica para Cambios
tomar fotos emocionales
29% 4%

El factor del tiempo sumado a la innovacion tecnoldgica ha ido marcando las tendencias por
las cuales las comunidades virtuales van pasando; no es de extrafar que el primer cambio
que los usuarios notan de su galeria de fotos sea el fisico, seguido por la mejora de la técnica

o las habilidades fotogréaficas adquiridas.
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:COMO AFECTA EL USO QUE LE DAS A LA
APP CUANDO NO OBTIENES LIKES EN UNA
SELFIE?

Me afecta en lo
emocional
20%

Omitieron la
respuesta
22%

No me afecta
58%

Més de la mitad de los encuestados expresan no sentirse afectados al no obtener likes en una
selfie, una negacidn interesante que se analizara con detenimiento; por otro lado, el 20% de
quienes se sienten afectados, dieron una respuesta especifica centrando lo emocional de

manera unanime. Se observan dos puntos de vista extremos en los que se debe centrar la

atencion.
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g,QUE TANTO INFLUYE EL CELULAR QUE
UTILIZAS PARA ESTAR EN INSTAGRAM?

Omitieron la
respuesta
27%

Influye mucho
38%

No influye en No influye
nada tanto
31% 4%

Es interesante observar que es poca la diferencia entre quienes creen que influye el celular
para la creacion de selfies como de quienes no piensan lo mismo, esta division de resultados
da pauta a reflexionar sobre el consumo tecnolégico.
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AL COMPARTIR UNA SELFIE, (INFLUYE
QUE VEAS MAS SELFIES DE LOS DEMAS
USUARIOS?

Omitieron la
respuesta Si
18%

A veces
2%

No
60%

La influencia que ejercen otros usuarios ante la creacién de una selfie es indistinta para los

chavorrucos segln sus respuestas representadas en la grafica; crear una selfie por lo tanto

indica una mirada individual del autoconcepto que cada uno autoproclama de si mismo ante

las redes.

71



(UTILIZARIAS DE LA MISMA MANERA
INSTAGRAM SI NO FUERA GRATUITO?

Omitieron la Si
respuesta 59 Tal vez
13% 2%

No
80%

El 80% que niega el utilizar Instagram si este no fuera gratuito, no indica el hecho de dejar
de producir selfies, ya que lo mas probable es que se migraria a otra red social de su
preferencia. Datos recogidos por el EDGE Business School en 20207, nos indican que
Facebook y Whatsapp son las dos primeras redes sociales con mayor nimero de usuarios

activos.

76 Garcia, J., Uso de Instagram en México 2020, IEDGE Business School, 2020.
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.QUE TE MOTIVA A PRODUCIR SELFIES?

El aspecto
fisico
Omitieron la 13%
respuesta
25%

El aspecto
emocional
13%

otras
9%

Demostrar algo
13%

Cap
momentos
27%

Es interesante la respuesta que se obtuvo en esta pregunta en especifico, ya que el mayor
porcentaje lo obtiene la captura de momentos; podemos complementar este resultado con los
datos del IEDGE Business School, que registra la gran funcionalidad y aceptacién con la que
cuentan las historias de Instagram al exhibir mas de 500 millones de usuarios que acceden
diariamente a esta funcionalidad de la red social, lo que podemos interpretar como un factor
importante para el mexicano chavorruco el mostrar los momentos relevantes por la que pasa
en su cotidianidad. Segun el IEDGE Business School, sefiala que el 70% de los mexicanos
que accede a Instagram varias veces al dia es para ver sus propias fotos’’; sin embargo, para
el usuario no es suficiente con almacenarlas en su galeria, sino que observamos una necesidad

expresa por subirla a las redes, como si la accion ayudara a la perpetuidad del momento.

" Garcia, J., Op. Cit.
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;COMO CREES QUE LA SELFIE FOMENTA
LA PARTICIPACION EN INSTAGRAM?

Omitieron la

respuesta
36%
Fomenta
mucho la
participacion
51%
No sé
11%

No la fomenta tanto
2%

El 51% de los usuarios se identifica con el hecho de que la selfie fomenta la participacion en
Instagram; sin olvidar que es una red social, por lo cual su funcion principal es la de socializar
de manera virtual y visual, permitiendo ser una herramienta eficaz para la publicidad y las
imagenes estéticas. Paralelamente, nos encontramos con que Instagram cuenta con los
niveles de engagement (implicacion emocional) mas elevados, al contar un acceso diario de
méas del 60% de los usuarios, factor que vuelve a esta red social atrayente para los
anunciantes, convirtiendo a Instagram en la segunda red predilecta para publicitarse; estos
aspectos complementan el fendmeno de construccién de la imagen y autopercepcion del
usuario a través de las tendencias marcadas por la cultura del consumo mencionadas en el

analisis.
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ADEMAS DE INSTAGRAM ;QUE OTRA RED
SOCIAL UTILIZAS PARA COMPARTIR

SELFIES?

Omitieron la
respuesta
29%

Facebook
47%

otras
4%

Facebook y otras
9%

Twitter
2%  Solo Instagram Wh:to/soapp

4%
Marck Zuckerberg, anuncié en 2012 la compra de Instagram por parte de Facebook con lo
que la compatibilidad entre ambas redes permite publicar tanto en Facebook como en
Instagram si asi se desea’®. Dentro de la grafica se observa que otra opcion que utilizan los
usuarios para compartir selfies es Facebook, la cual es la mas utilizada en México’®.
Instagram es un tipo de red social, que, al igual que Pinterest, mas bien estan disefiadas para

su despliegue en el smartphone.

8 Rodriguez, S., Facebook compra Instagram por 1.000 millones de ddlares, EI mundo, version digital, Esparia,
2012, Recuperado de: https://www.elmundo.es/elmundo/2012/04/09/navegante/1333991473.html

" Lucca, R., Las redes sociales con mas usuarios: 2020, DXmedia Agencia de Marketing Digital, Espafia,
2020, Recuperado de: https://dxmedia.net/redes-sociales-usuarios-2020/
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(CUANTOS ANOS TIENES?

Omitieron la
respuesta
27%

25-30 anos
24%

30-35 anos
18%

Mas de 35 anos

31%
Se observa que el sector que respondié en su mayoria tiene 35 afios 0 mas, edad que delimita
Escobedo Quijano desde los 35 y hasta los 50 afios para referirse al chavorruco, aunque cabe
destacar que la generacion millenial define a los chavorrucos mas que por la edad, por la
actitud. Lo anterior destaca en la grafica como la respuesta mayoritaria en los participantes,

siendo ellos mismos objeto directo del presente estudio.
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6.2 Anélisis y/o discusion de los resultados.

Los resultados cuantitativos que arrojan las gréficas sugieren que chavorruco en Instagram
busca hacerse presente dentro de la comunidad virtual al compartir imagenes que reflejan su
estilo de vida a través de las selfies, perpetuando con ello los momentos que considera
relevantes dentro de su marco cotidiano; sin embargo, dicho fendmeno también le expone al
engagement publicitario de las marcas, el cual influye de manera inconsciente mediante la

exposicion continua de las propagandas y tendencias actuales.

Los resultados cualitativos por su parte, denotan que algunas de las respuestas
obtenidas en el censo pueden limitarse ante un problema de honestidad del encuestado, lo
que puede indicar cierto grado de sesgo de observacion, al encontrar diferencias sistematicas
entre el valor real y el registrado en las encuestas, claro ejemplo se encuentra en la omision

de la edad, factor importante para los chavorrucos.

Las variables obtenidas insindan que los sujetos no se muestran comprometidos o
afectados por el nivel de rechazo o aceptacion que sus publicaciones obtengan por parte de
la comunidad, con un total de 58% en respuesta de que no afecta el uso que se le da a la app
cuando no obtiene likes en una selfie, sin embargo, es bien entendido que los likes representan
una parte fundamental en las redes sociales, tanto asi, que incluso existen aplicaciones de
paga que los generan; Linda Patifio menciona para el diario “El tiempo” que Cristian Giraldo,
docente de la Universidad Politécnico Grancolombiano y magister en neurociencias, indica
que los likes pueden ser una forma de acercamiento con la representacion que el usuario
quiere dejar ver publicamente de si mismo®; por lo que no encontramos factible que los datos
obtenidos de los usuarios apunten hacia un repentino desinterés por la satisfaccion que
produce la aprobacién comunitaria, al exponer virtualmente una imagen sistematicamente

cuidada de si mismos.

8 patifio, L., El significado de un like en las redes sociales, El Tiempo. Diario digital, Colombia, 2019.
Recuperado de: https://www.eltiempo.com/tecnosfera/novedades-tecnologia/el-significado-de-un-like-en-las-
redes-sociales-406570
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Ante el acceso que se tiene de Instagram por medio del Smartphone, el ingreso a
dicha app est4 al alcance de la mano, por lo que no es de sorprender que el usuario
constantemente revise las redes sociales al momento que le plazca, con lo cual, el tiempo que
otorga a la aplicacion se va sumando durante el dia; el analisis de los datos parte del tiempo
que dedican los usuarios a Instagram, lo que arroja la importancia de la transmision de

informacion a este medio de comunicacion social.

Sobre lo que més importa en la creacion de una selfie, los usuarios expresaron en su
mayoria el fisico y la pose, un dato que puede parecer contradictorio ante la respuesta que
dieron sobre la negativa de que al compartir una selfie no influye que se vean selfies de otros
usuarios, y es que pretender que no influye el grupo social al que se presenta la imagen, no
concuerda ante la pose que expresan como lo mas importante al crear la selfie. La pose es un
performance en el que se presenta el sujeto ante los demas como obligatorio para interactuar
en Instagram de manera horizontal, por lo tanto, se entiende que si se generan altas

expectativas ante tal exposicion.

Caso contrario es el que se presenta entre la respuesta de los usuarios ante la pregunta
sobre que les motiva a producir selfies, donde expresan que es la captura de momentos, y la
respuesta sobre la influencia del celular que utilizan para utilizar Instagram, al cual le otorgan
gran peso dentro del proceso de su creacion, teniendo en cuenta que el Smartphone
proporciona herramientas de edicion, asi como una camara que es fundamental para el

desarrollo de una imagen ideal.

Otro punto que hay que resaltar es el mimetismo que emula la selfie en si misma,
simplemente por el hecho de presentarse ante una sociedad virtual que tiene el poder de

generar reacciones por medio de likes.

Lo anterior se reafirma al obtener una igualdad de resultados entre momentos
especiales y sentirse fisicamente atractivo cuando se le pregunta a los chavorrucos el

momento en el que les gustaria realizar una selfie. La produccién de esas imagenes mantiene
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un registro de actividades del usuario, por lo que, al crearlas, la imagen a través del icono del

“yo” genera una identidad ligada al ideal que el chavorruco desea mostrar en el momento.

Como ya se menciond, los estandares estéticos en la virtualidad impuestos a los
chavorrucos los llevan a crear selfies que pueden someterse a filtros, aunque no siempre es
como se desea; el paso de los afios pesa sobre el fisico de cualquier persona y el chavorruco
es consciente de ello al expresarlo en la respuesta ante los cambios que observa entre su
primer selfie y la méas reciente, cuando contestaron que son los cambios fisicos los

predominantes en la comparativa de ambas imagenes.

Por otra parte, los datos arrojados muestran que Facebook representa el primer medio
de expresion de los usuarios para compartir las imagenes reconstruidas de los mismos; al
igual que Instagram, aquel también es de caracter gratuito, lo que aporta un extra a la
facilidad de acceso para los sujetos y con la que pueden interactuar libremente entre la
comunidad. Ambas redes funcionan como mecanismos de presentacion ante una colectividad
virtualizada que busca integrarse a grupos con los que se identifique de manera distintiva del

resto.
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6.3 CONCLUSIONES

La evolucion de la selfie ha sido constante desde su aparicion. Actualmente Instagram es una
herramienta que facilita su creacion a través del smartphone que permite descubrir nuevas
tendencias, aplicaciones y filtros con los que se puede experimentar para la realizacion de
esa imagen al captar un momento especial, esto segin los datos que arrojo la presente
investigacion por medio de las encuestas, las cuales al ser analizadas pueden resolver que la
selfie no solamente es un fendmeno que parte del ego; si bien el narcisismo es un elemento
importante, la publicacién de la selfie se debe a la necesidad de construccion de la imagen

como un todo que se quiere mostrar en cierto momento.

El sujeto opta por capturar su imagen en una selfie al ser una autofoto en la que puede
modificar su aspecto para hacerlo publico ante su espectador, se ha formado como fotégrafo
virtual con la practica y sabe que la pose, iluminacion, entre otras caracteristicas influyen en
la captura de una imagen especifica, por lo que adquieren este conocimiento a través de la
prueba y error con la comodidad que le genera el Smartphone para eliminar o modificar su
fotografia instantaneamente y poder seleccionar aquella con la que se sienta cdmodo y genere

la reaccion que busque en el momento.

Es evidente que las selfies son creadas para que el usuario se exprese en ellas
aprobandose a si mismo y generando “likes” de quienes concuerdan con esa conducta. Esta
situacion le permite incrementar su autoestima al sentirse cobijado por un grupo social del
que se hace participe desde la creacion de su perfil, y la admisidn que otorgan a su vida virtual
las personas que por diversas causas son importantes o interesantes de mantener en esa red
social le otorgan la “seguridad” que de otro modo no siente, y por su parte el usuario les

devuelve el poder de evaluar el contenido de lo que comparte por medio de la app.

La constante generacion de selfies permite que se tenga presente constantemente al
usuario, abre una ventana a su intimidad en donde muestra sus gustos y estilo de vida que,
independientemente de que esté basado en la realidad o no, da un mensaje sobre los aspectos

que el individuo quiere mostrar para crear una imagen idealizada mayormente por el uso de
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filtros que son utilizados para la mejora de una fotografia, y asi atrapar la mirada del
espectador por medio de estética visual, que si bien la semidtica puede dividirla en muchos
rasgos y funciona un tanto abstracta por la interpretacién que se puede dar desde varios
enfoques, no obsta para tener un dominio intuitivo con el cual compartir rasgos atrayentes

aceptados en general por la sociedad.

Cabe destacar también sobre la selfie la individualidad del creador de la misma; la
eleccion sobre la imagen que se desee mostrar esta rodeada de circunstancias entre las que
destacan los rasgos fisicos, emocionales, el paisaje o fondo y el contexto del momento,
caracteristicas que forman un conjunto de cualidades, mayormente ficcionales, que son
importantes para quien practica esta autofoto que automaticamente lo transforma en

protagonista, exponiendo su rostro hacia el otro, para reafirmarse a si mismo.

Dicha reafirmacion que se consigue por medio de likes, aumenta los estandares de
sofisticacion del chavorruco para crear una identidad contemporanea que le permita sentirse
todavia dentro de una generacion a la que no pertenece, mostrandose con el conocimiento
suficiente para la creacion de imagenes atractivas para los jovenes, asi como el buen manejo
de filtros que ocultan imperfecciones e inseguridades, con lo que constantemente va
enfrentando retos en actualizaciones y aplicaciones nuevas a las que necesita dominar con
prontitud para no estancarse en lo obsoleto y asi demostrar su poder de adaptacion a la

tecnologia, caracteristica importante en la juventud actual que prioriza lo visual.

Es evidente que el chavorruco lucha contra el tiempo al exhibir su imagen en redes
sociales adaptandola a lo visualmente estético de la contemporaneidad. Esta lucha por la
creacién de una imagen menos imperfecta a traves de filtros permite visualizar la selfie como
una cirugia estética virtual, en la que se desea proyectar la mejor cara aunque no sea real en

su totalidad.

La pose para el chavorruco es un rasgo que ayuda a la construccién de una selfie
aceptable, caracteristicas como el angulo, la iluminacion y el fondo, son partes importantes

para la construccién de una imagen que se vea favorecida, por lo que se presenta una
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actuacion narcisista que busca manifestarse en un medio que le permite saberse aceptado a

través de los “me gusta”.

El contexto que presenta una selfie siempre tendrd un mensaje mas profundo, su
funcion es la expresion y la manera en la que lo comunica va de la mano con la situacion, los
momentos en los que se realiza la selfie y el escenario que se elige para exhibir esa intimidad
para después compartirla, no puede separarse de la identidad; la semidtica de una selfie
implica tantos aspectos para analizar que seria imprudente generalizarlos, por lo que el

contexto de identidad del chavorruco dentro de la creacién de una selfie debe ser casuistico.

La selfie cuenta un estado de &nimo, captura un momento, cuenta una historia, con la
ventaja de elegir un “yo” ficticio que genera una pose que pretende dar un mensaje y queda
registrada ante la vista del espectador como una prueba de que se vivio algo, se estuvo con
alguien, se realizo alguna actividad, o cualquier otro tipo de mensaje que el usuario pretenda

hacer relucir, lo que indica la necesidad social de representarse ante el otro.

El creador de la selfie obtiene el control de su fotografia, es decir, la eleccién del
escenario, el momento, la produccion, entre otras caracteristicas en las que principalmente el
protagonista debe ser él mismo, publicar la imagen en redes sociales busca la respuesta
positiva ante el espectador, se trata de presentarse a la sociedad virtual para reafirmar la

existencia en una esfera ficcional como la que representa Internet.

La constante creacion de selfies genera un vaiven de imagenes en la identidad del
chavorruco que busca una y otra vez la aprobacion en redes sociales, escapando de la idea
del paso del tiempo que genera cambios fisicos con los que se siente inconforme y le mueven
a refugiarse en la virtualidad como la de Instagram, la cual permite modificar su aspecto con
filtros que simulan la correccién de inseguridades que lo llevan por momentos a satisfacer

ese ideal de belleza que el canon social ha creado.

La percepcion de la apariencia fisica que se genera a partir de la mirada del otro a
través de la aprobacién social representada por likes dentro de las selfies generadas, puede

convertirse en un arma de doble filo en un chavorruco que constantemente pretende mostrar
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una identidad irreal al simular una imagen y actitudes correspondientes a generaciones
posteriores a la suya, ya que si bien la aceptacion de la imagen al obtener likes le generan
satisfaccion, también la nula respuesta puede generar un sentimiento contrario al que se

buscaba al momento de publicarla.

La reaccion que tome el chavorruco ante la respuesta del otro sobre su imagen es
subjetiva, por lo que se debe estudiar de forma independiente cada caso para una mejor
interpretacion sobre el mensaje emitido por el usuario que, pese a su madurez fisica, sigue en
la busqueda de si mismo en una era tan cambiante que obliga a fortalecer una identidad
observada y generada para un publico al que el mismo usuario desde un inicio dio poder

sobre su imagen.

Instagram fomenta la creacion de las selfies al incluir en su plataforma filtros, una
conexion instantanea entre la camara del Smartphone y la plataforma de difusion, lo que
permite compartir la fotografia directamente a la red social generando una interaccion visual

y sencilla.

La selfie tiene su antecedente en el autorretrato y aunque existen variaciones que van
moldeando las poses que son elegidas para ser exhibidas, el contexto histérico, social y
cultural se presenta cambiante, lo que provoca en el creador del autorretrato una evolucion
en técnica, que constituye en el caso de la selfie una mejora que implica tecnologia que hoy
en dia permite editar de manera sencilla su imagen, experimentando de este modo la

construccion de una identidad al tener dominio total sobre su imagen.

La relacién del chavorruco con los dispositivos para la realizacion de la selfie no es
primordial; el chavorruco es consciente de la importancia de crear una selfie estéticamente
agradable al espectador, por lo que el manejo técnico —aungue no sea de manera profesional—
puede generar una imagen que sea modificable por medio de aplicaciones de retoque que el
mismo Instagram proporciona de manera gratuita, lo que habla de un conocimiento por parte
de dichas empresas de la importancia que tiene la imagen para los usuarios en la creacion de

sus perfiles.
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El crecimiento exponencial que ha tenido Instagram en los ultimos afos nos indica
la relevancia del poder de la imagen en los individuos, por lo cual la selfie es el medio de
presentacion perfecto con el cual el usuario obtiene no s6lo valores de aceptacion y
reconocimiento que quiza no obtiene en su vida cotidiana, sino que también implica el idilico
aspiracional al tiempo que da pie a una comunicacion entre sujetos que considera de su misma

indole.

Paralelamente, reconocer la imagen real es para el chavorruco un elemento dificil de
digerir, dado que una de las caracteristicas de la cultura del consumo es la glorificacion
constante a la juventud; factor que escapa por completo de su control, por lo que aspira a
recuperar esa juventud perdida al insertar filtros creando asi una ficcionalidad a la que accede
como parte de un mundo distante en la virtualidad; ésta vision irreal de la autopercepcion
debe tenerse muy en cuenta para poder distinguir la identidad simulada en redes y el mundo
real que refleja al si mismo sin filtros refiriendo un “yo” que, ademas de presentarse ante la

mirada del otro, sea valorado desde lo intrinseco del individuo en si mismo.

La identidad del chavorruco manifiesta un comportamiento especial a nivel
intragrupal dentro de Instagram. El sentido de pertenencia fomenta comparaciones a manera
de dualidad de identidad que parece construirse constantemente conforme al concepto de si
mismo que quiera presentar, de manera tanto personal como social, por lo que la construccion
de la identidad no debe basarse solamente en un concepto, sino entenderse como una
cognicién que incluye identidades colectivas que funcionan por la similitud entre los

miembros del grupo.

Esta construccion colectiva permite llenar espacios virtuales que pretenden dar
seguridad en la aceptacion personal, aunque la ficcionalidad de esa identidad de la que todos
participan puede presentarse a traves de mascaras por las que los vinculos actuales dentro de

Instagram generen una autenticidad nula creando una sociedad de solipsistas en la realidad.

Por lo tanto, el estudio del comportamiento del chavorruco dentro de Instagram nos

permite afirmar que la selfie es una herramienta crucial que, sin embargo, juega bajo un papel
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dual al manifestarse como juez y testigo de las corrientes actuales tanto de pensamiento,
como las relaciones sociales y los patrones culturales. El influjo que desencadena la selfie
dentro de la colectividad, funciona a manera de incentivo para los usuarios, que buscaran casi
de manera innata encajar en los moldes preestablecidos por la comunidad, lo cual obliga al
chavorruco a redoblar los esfuerzos que le permitan reforzar constantemente esa
deconstruccion y reconfiguracion de la imagen que le permita seguir aparentando que el

tiempo no pasa y que todavia es capaz de pertenecer a las huestes de la juventud.
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